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บทคัดย่อ 
งานวิจยัคร้ังน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาการจัดการธุรกิจและสภาพทัว่ไปของธุรกิจ 

เมล่อน  2) เพ่ือศึกษากลยทุธ์การก าหนดราคาและเทคนิคในการจดัการกบัตน้ทุนในการปลูกเมล่อน  3) ศึกษาการจดัการ
ช่องทางการจัดจ าหน่ายของสวนวาสนาเมล่อนตั้ งแต่ช่วงเร่ิมตน้ท าธุรกิจ โดยใช้วิธีการเก็บขอ้มูลแบบสัมภาษณ์ท่ีมี 
ค าถามตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั ผลการวิจยัพบว่า 1) ธุรกิจการปลูกเมล่อนไดเ้ขา้มาในประเทศไทยระยะหน่ึงและมี
เกษตรกรท่ีปลูกเมล่อนอยูแ่ลว้แต่ยงัมีนอ้ยรายและยงัไม่สามารถควบคุมคุณภาพการผลิตได ้ผูผ้ลิตจึงตดัสินใจปลูกเมล่อน
โดยตอ้งสร้างจุดแขง็ของสินคา้  รักษาคุณภาพใหค้งท่ีและรักษาความต่อเน่ืองของผลผลิต 2) ในมุมมองของผูบ้ริโภคเห็นวา่
การก าหนดราคามีความเหมาะสมและสมเหตุสมผลเน่ืองจากผูบ้ริโภคเช่ือมโยงราคากบัคุณภาพและตราสินคา้ 3) ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย ผูผ้ลิตสามารถติดต่อขายกบัทาง Modern Trade เช่น Big C, Golden place เป็นตน้ จึงสามารถจ าหน่าย
สินคา้ไดโ้ดยตรงโดยไม่ตอ้งผา่นพอ่คา้คนกลางจึงสามารถสร้างก าไรไดม้ากข้ึน 

 

ABSTRACT 
This research qualitative research aims 1) to study business management and current situation of melon market 2) to study 
pricing strategy and techniques to manage cost in planting melon 3) to study distribution channels management of Wassana 
melon farm since the beginning of business. The interview method is used to conduct by research questions according to 
the objectives of research. The results of research shown 1) Melon farm business is introduced to Thai farmers for a while 
but in a small market area and they cannot control the quality of products. Therefore, the farmer decides to strengthen and 
maintain the quality and continuity of production. 2)  In the customer point of view, the price of the product is affordable 
and reasonable because customers are likely to link the price to the quality and brand. 3) The Melon farmer can provide the 
modern trade channel for their potential customers; Big C and Golden place. Hence, this distribution channel could help 
farmer maximize their profit because he can send their products directly to the stores.  
 
ค าส าคญั : กลยทุธ์การก าหนดราคา, ช่องทางการจดัจ าหน่าย, การจดัการผลิตภณัฑท์างการเกษตร 
Key Words : Pricing Strategy, Distribution Channels, Agricultural Product Management 
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บทน า 
ในปัจจุบนัประเทศไทยไดผ้า่นยคุท่ีมีโมเดลเศรษฐกิจมามากกวา่ 3 แบบดว้ยกนัเร่ิมจากยคุแรก โมเดลประเทศไทย 

1.0 เป็นยคุท่ีเนน้ภาคเกษตรกรรมเป็นหลกัคนไทยจะนิยมปลูกขา้ว พืชสวนพืชไร่เพ่ือน าผลผลิตไปขายและน ารายไดม้ายงั
ชีพ กา้วสู่โมเดลประเทศไทย 2.0 เป็นยคุท่ีเนน้อุตสาหกรรมเบาโดยยคุน้ีมีการน าเคร่ืองมือต่างๆ มาช่วยในการผลิตสินคา้ 
เช่น เส้ือผา้ กระเป๋า เคร่ืองประดบัท าใหป้ระเทศมีศกัยภาพมากข้ึน และกา้วมาสู่โมเดลปัจจุบนั โมเดลประเทศไทย 3.0 เป็น
ยคุท่ีเนน้อุตสาหกรรมหนกั เช่น รถยนต ์อิเลคทรอนิกส์ เนน้การผลิตเพ่ือส่งออกโดยอาศยัเทคโนโลยีจากต่างประเทศเป็น
หลกั ท าใหป้ระเทศไทยตอ้งประสบภาวะรายไดป้านกลางจะเห็นไดจ้ากในช่วง 50 ปีท่ีผา่นมา ในช่วงระยะแรก  (พ.ศ.2500-
2536) เศรษฐกิจไทยมีการเติบโตอยา่งต่อเน่ืองอยูท่ี่ร้อยละ 7 ถึง 8 ต่อปีแต่ในช่วงระยะถดัมา (พ.ศ.2537-ปัจจุบนั)  เศรษฐกิจ
ไทยเร่ิมมีการเติบโตในระดบัเพียงร้อยละ 3ถึง 4 ต่อปีเท่านั้น  
(บริษทั อพับีน จ ากดั, 2559) 
 จากปัญหาท่ีเกิดข้ึนท าให้เห็นว่าประเทศไทยจะตอ้งเพ่ิมนวตักรรมและความคิดสร้างสรรคเ์ขา้มาในการพฒันา
โครงสร้างเศรษฐกิจเขา้สู่ยุคโมเดลประเทศไทย 4.0 โดยเน้น 4 องค์ประกอบหลกัไดแ้ก่ เกษตรกรแบบดั้งเดิมสู่เกษตรกร
สมยัใหม่ SMEs แบบเดิมสู่ Startups บริการท่ีมีมูลค่าต ่าสู่บริการท่ีมีมูลค่าสูง แรงงานท่ีมีทกัษะต ่าสู่แรงงานท่ีมีทกัษะความรู้
ความเช่ียวชาญ โดยจะกล่าวถึงเกษตรกรแบบดั้งเดิมสู่เกษตรกรสมยัใหม่ (Smart Farmer) จะตอ้งเนน้การบริหารจดัการโดย
ใชเ้ทคโนโลยีควบคู่กบัการน าความรู้เขา้มาช่วยในการออกแบบกระบวนการผลิตรวมถึงช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยหวัใจ
ส าคญัของการท าเกษตรกรรมในยคุปัจจุบนัเกษตรกรตอ้งหมัน่หาความรู้อยูเ่สมอและสามารถน าเทคโนโลยีมาประยกุตใ์ช้
กบัความรู้ท่ีมีและทรัพยากรดา้นปัจจยัการผลิตท่ีมีไดอ้ยา่งเหมาะสม (Infographic Thailand, 2560) 
 ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนัจะเห็นวา่ปัญหาท่ีมีมาอยา่งยาวนานของเกษตรกรไทยคือการถูกเอาเปรียบจากพ่อคา้คน
กลางส่งผลให้เกษตรกรผูเ้ป็นเจา้ของปัจจยัการผลิตและเป็นผูล้งมือท าการเกษตร ขาดอ านาจต่อรองไม่ว่าจะเป็นดา้นการ
ก าหนดราคาสินคา้รวมไปถึงการถูกบีบใหซ้ื้อปัจจยัการผลิตในราคาท่ีสูง เช่น ปุ๋ย เมล็ดพนัธ์ุ ยาก าจดัวชัพืช  เป็นตน้ ส่งผล
ใหเ้กษตรกรไทยยงัประสบปัญหาดา้นการเงินมีรายไดต้  ่าและปัญหาหน้ีสินเป็นจ านวนมาก จากปัญหาดงักล่าวจึงมีเกษตรกร
ท่ีมีแนวคิดในการท าเกษตรโดยใชค้วามรู้ควบคู่กบัการใชเ้ทคโนโลยมีาประยกุตใ์ชก้บัการท าเกษตรแบบดั้งเดิมของไทยเพ่ือ
แกปั้ญหาเกษตรกรรายไดต้  ่า อีกทั้งช่วยลดตน้ทุนการผลิตและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตในดา้นต่างๆ ท าให้ผลผลิตท่ีไดมี้
คุณภาพไดม้าตรฐานสามารถขยายตลาดไปยงัต่างประเทศและสร้างช่องทางการจดัจ าหน่ายใหม่ๆ ไดแ้ละเกษตรกรยงั
สามารถก าหนดราคาเองได้ตามเง่ือนไขท่ีเกษตรกรพอใจทั้ งน้ีอาจเป็นผูส่้งออกหรือ Modern Trade ท่ีเขา้มารับซ้ือเพ่ือ
จ าหน่ายในประเทศ (กรมส่งเสริมการเกษตร,  2560) 
 จากสภาพแวดลอ้มจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาตั้งอยูใ่นภาคกลางของประเทศไทยมีสภาพภูมิประเทศเป็นพ้ืนท่ีราบ
ลุ่มน ้ าท่วมถึง พ้ืนท่ีส่วนใหญ่เป็นทุ่งนา มีแม่น ้ าไหลผ่านและล าคลองนอ้ยใหญ่เป็นจ านวนมากเช่ือมต่อกบัแม่น ้ าเกือบทัว่
บริเวณพ้ืนท่ี ลกัษณะภูมิอากาศมีอุณหภูมิสูง มีความยาวนานแสงแดดตลอดทั้งปีเฉล่ีย 6.4 ชัว่โมงจะเห็นไดว้า่มีอากาศท่ีร้อน
จดัซ่ึงอาจไม่เหมาะกบัการปลูกเมล่อนมากนกัแต่เม่ือมีการน าเทคโนโลยแีละความรู้เขา้มาประยกุตใ์ชจึ้งสามารถปลูกเมล่อน
ในพ้ืนท่ีดงักล่าวไดแ้ละสามารถสร้างรายไดใ้ห้กับเกษตรกรบริเวณนั้นได้เป็นจ านวนมาก (สถานีอุตุนิยมวิทยาจงัหวดั
พระนครศรีอยธุยา, 2559) 
  

จากท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้ผูว้จิยัจึงมีความประสงคท่ี์จะศึกษาถึงกลยทุธ์การก าหนดราคาและช่องทางการจดัจ าหน่าย
เมล่อน โดยมีขอบเขตในการศึกษาถึงกลยุทธ์เทคนิควิธีการในการจดัการเก่ียวกบัตน้ทุนการตั้งราคาและช่องทางการจดั
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จ าหน่าย เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท าการเกษตรสามารถลดตน้ทุนและเพ่ิมผลก าไร โดยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
สมัภาษณ์ผูท่ี้เก่ียวขอ้งไดแ้ก่ เจา้ของสวนเมล่อนวาสนา นายภานุวฒัน์ อรุณโรจน์ศิริ  คนงานของสวน และลูกคา้ท่ีเขา้มาซ้ือ
สินคา้เพื่อเป็นการศึกษารูปแบบและแนวคิดในการท าการเกษตรแบบ  Smart farmer โดยจดัการกบัตน้ทุนและเพ่ิมผลก าไร
ผา่นการก าหนดราคาและช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีหลากหลาย  

 
วตัถุประสงค์การวจัิย 

1. เพ่ือศึกษาการจดัการธุรกิจและสภาพทัว่ไปของธุรกิจเมล่อน 
2. เพ่ีอศึกษากลยทุธ์การก าหนดราคาและเทคนิคในการจดัการกบัตน้ทุนในการปลูกเมล่อน 
3. เพ่ือศึกษาการจดัการช่องทางการจดัจ าหน่ายของสวนวาสนาเมล่อนตั้งแต่ช่วงเร่ิมตน้ท าธุรกิจ  

 

ค าถามงานวจิยั 
 

จากวตัถุประสงคท่ี์ไดก้ล่าวมาขา้งตน้จึงสร้างแนวค าถามในการสมัภาษณ์เพ่ือใหไ้ดค้  าตอบในเชิงลึกดงัน้ี 

1. การจดัการธุรกิจและสภาพทัว่ไปของธุรกิจเป็นอยา่งไร 
2. กลยทุธ์การก าหนดราคาและเทคนิคในการจดัการกบัตน้ทุนในการปลูกเมล่อนเป็นอยา่งไร 
3. การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่ายของสวนวาสนาเมล่อนตั้งแต่ช่วงเร่ิมตน้ท าธุรกิจ เป็นอยา่งไร 

 

ขอบเขตการวจิยั 
 

1. ขอบเขตดา้นประชากร ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัท่ีผูว้ิจยัเลือกสัมภาษณ์และเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษากลยทุธ์การก าหนด
ราคาและช่องทางการจดัจ าหน่ายเมล่อนโดยผูว้จิยัเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจงไปท่ีกลุ่มผูใ้หข้อ้มูลหลกัไดแ้ก่เจา้ของ
สวน คนงานและลูกคา้ในสวนวาสนาเมล่อน 

2. ขอบเขตดา้นเน้ือหา ผูว้ิจยัจะใชแ้นวคิดเก่ียวกบัธุรกิจและสภาพทัว่ไปของการท าธุรกิจเมล่อน แนวคิดดา้นราคาและ
แนวคิดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

3. ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี สวนวาสนาเมล่อน ต าบลระโสม อ าเภออุทยั จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
4. ขอบเขตดา้นเวลา ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึ้กษาไดท้ าการเก็บขอ้มูลดว้ยตวัเองโดยการลงพ้ืนท่ีสมัภาษณ์จากเจา้ของสวนเม

ล่อนและผูท่ี้เก่ียวขอ้ง ระหวา่งเดือนมกราคม – เมษายน 2560 
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สภาพตลาดผลไมข้องประเทศไทยในปัจจุบนัราคาผลไมต้ามฤดูกาลจ านวนมากประสบปัญหาด้านราคา เช่น 
ลองกอง เงาะ มงัคุดแต่เมล่อนเป็นผลไมท่ี้ไม่เคยประสบปัญหาดา้นราคาและสามารถปลูกไดท้ั้งปีแต่วิธีการปลูกเมล่อนก็
ค่อนขา้งยุ่งยากตอ้งอาศยัการเรียนรู้และการดูแลจึงจะสามารถประสบความส าเร็จไดแ้ละยงัสามารถสร้างรายไดไ้ดปี้ละ
หลายลา้นบาท นายภานุวฒัน์ อรุณโรจน์ศิริ เจ้าของสวนวาสนา จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ผูผ้ลิตเมล่อนรายใหญ่ไดป้ลูกเม
ล่อนพ้ืนท่ีกวา่ 130 ไร่ โดยส่งผลผลิตให้กบัหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าในประเทศไทยนานกวา่ 15 ปีแลว้ ในนาม “ฟาร์มเฟรช” 
(FARM FRESH) ซ่ึงคุณภานุวฒัน์ กล่าววา่ “การปลูกเมล่อนในพ้ืนท่ีใหญ่ขนาดน้ีให้มีคุณภาพสูงอยา่งสม ่าเสมอนั้นไม่ใช่
เร่ืองง่าย ตอ้งอาศยัฝีมือ โดยเมล่อนคือ แคนตาลูปมีลาย เน้ือของเมล่อนจะมีลกัษณะเหนียวแน่นเม่ือสุกเตม็ท่ี ส่วนแคนตาลูป 
คือ แคนตาลูปท่ีผิวเรียบ จะมีเน้ือท่ีหวาน กรอบ หรือซุยเป็นเม็ดทรายโดยมีลกัษณะเด่นคือหวานและหอมแต่เน่ืองจากแคน
ตาลูปและเมล่อนเป็นพืชท่ีตอ้งใชฝี้มือในการผลิตอยา่งมาก จึงเป็นขอ้จ ากดัในการลงทุนของเกษตรกรทัว่ไปของประเทศ
ไทยในปัจจุบนั” (ภานุวฒัน์ อรุณโรจน์ศิริ, 2557) 

แนวคิดเก่ียวกบัราคาตอ้งเหมาะสมกบัต าแหน่งทางการแข่งขนัของสินคา้และสร้างก าไรไดเ้หมาะสมสู่กิจการโดยการ
ก าหนดราคาตอ้งค านึงถึงตน้ทุนการผลิต  สภาพการแข่งขนั ก าไรท่ีตั้งไว ้ราคาของคู่แข่ง ดงันั้นกลยทุธ์ในการก าหนดราคา
จึงเป็นส่ิงส าคญั  (ณฐั อิรนพไพบูลย,์  2554) 

ทฤษฎีการตั้งราคา จะเห็นวา่ราคาเป็นเพียงองคป์ระกอบเดียวในส่วนประสมทางการตลาดเท่านั้นแต่ ความส าคญัของ
ราคานอกจากจะมีผลต่อตน้ทุนแลว้ราคายงัเป็นตวับ่งบอกคุณภาพและคุณค่าของสินคา้ดว้ยโดยหลกัการง่าย ๆ ในการตั้ง
ราคาเบ้ืองตน้คือ ผลก าไรทั้งหมด – ตน้ทุนทั้งหมด = จุดคุม้ทุน ซ่ึงจุดคุม้ทุนท่ีวา่น้ีก็คือตวัเลขท่ีต ่าท่ีสุดท่ีเราสามารถไปตั้ง
ร า ค า ข า ย ไ ด้ โ ด ย ท่ี ไ ม่ ข า ด ทุ น โ ด ย ก า ร ตั้ ง ร า ค า ต้ อ ง ค า นึ ง ถึ ง  3 อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ห ลั ก ดั ง น้ี 
 ส่วนท่ีหน่ึงคือจุดคุม้ทุนและเป้าหมายการท าก าไรกล่าวคือก่อนตั้งราคาควรค านวณตน้ทุนทั้งหมด เช่น ค่าขนส่ง ค่าโฆษณา 
ค่าแรงงาน ค่าโฆษณาและค่าอ่ืนๆ ก่อนก าหนดว่าอยากได้ก าไรเท่าไรแลว้จึงก าหนดราคา และในส่วนท่ีสองคือความ
ตอ้งการของตลาด การก าหนดราคายอ่มเป็นไปตามกลไกของตลาด หากความตอ้งการของผูบ้ริโภคสูงยอ่มส่งผลใหส้ามารถ
ก าหนดราคาไดสู้ง องค์ประกอบสุดทา้ยคือคู่แข่ง ราคาสินคา้ท่ีคู่แข่งตั้งย่อมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคดงันั้น
การศึกษาคู่แข่งเพ่ือน ามาวิเคราะห์วา่จะตั้งราคาสินคา้ใหสู้งโดยสร้างมูลค่าเพ่ิมใหก้บัสินคา้หรือหาวิธีลดตน้ทุนเพ่ือแข่งขนั
กนัดา้นราคา (INC quity, 2560) 

แนวคิดเก่ียวกบัช่องทางการจดัจ าหน่าย คือ การกระจายสินคา้ใหค้รอบคลุมและทัว่ถึงเขา้ถึงลูกคา้เป้าหมายทุกส่วนได้
เป็นอย่างดี ช่องทางการจัดจ าหน่ายนั้นคือเส้นทางเคล่ือนยา้ยจากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือลูกคา้เพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งผลก าไร ซ่ึงการเลือกช่องทางท่ีเหมาะสมจะมีผลต่อก าไรและยงักระทบส่วนอ่ืน ๆ  เช่น การตั้ง
ราคาและเกรดสินคา้ เป็นตน้  (ภูดินันท์  อดิทิพยางกูร, 2555) ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือสินคา้ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายสมัพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือสินคา้ (สุ
พจน์ กาญจนางกรูพนัธ์ุ, 2557) 

ทฤษฎีเก่ียวกบัช่องทางการจดัจ าหน่าย หมายถึง  โครงสร้างของช่องทางซ่ึงประกอบดว้ยสถาบนัและกิจกรรมท่ีใช ้เพ่ือ
เคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการจากองคก์รไปยงัตลาด ส่วนกิจกรรมท่ีช่วยในการกระจายตวัสินคา้ ประกอบดว้ย การขนส่ง การ
คลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั การจดัจ าหน่ายจึงประกอบดว้ย 2 ส่วน ดงัน้ี 1) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Channel 
Distribution) หมายถึง กลุ่มของบุคคลหรือธุรกิจท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑห์รือบริการส าหรับการใช้
หรือบริโภค (Kotler and Keller,  2009 : 787) หรือหมายถึง เสน้ทางท่ีผลิตภณัฑ ์และกรรมสิทธ์ิท่ีผลิตภณัฑถู์กเปล่ียนมือไป
ยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจ าหน่ายจึงประกอบดว้ย ผูผ้ลิต คนกลาง ผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอตุสาหกรรม  2)  การ
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กระจายตวัสินคา้หรือการสนบัสนุนการกระจายตวัสินคา้สู่ตลาด (Physical distribution หรือ Market logistics) หมายถึง งาน
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวางแผน “การปฏิบติัการตามแผน และการควบคุมการเคล่ือนยา้ยวตัถุดิบ ปัจจยัการผลิต และสินคา้
ส าเร็จรูป จากจุดเร่ิมตน้ไปยงัจุดสุดทา้ยในการบริโภคเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งหวงัก าไร” (Kotler and 
Keller, 2009 : 786) (บลัลงัก ์สนัทดั, 2557) 

ผูว้ิจัยได้ศึกษาเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือมาเป็นกรอบในการศึกษาด้านการตั้งราคาและช่องทางการจัดจ าหน่ายซ่ึงมี
รายละเอียดดงัน้ีการการตั้งราคา เป็นตวับ่งบอกคุณภาพและคุณค่าของสินคา้  (INC quity, 2560) ราคาตอ้งสามารถแข่งขนั
ไดแ้ละสร้างก าไรได ้(ณัฐ อิรนพไพบูลย ,์ 2554)  ช่องทางการจดัจ าหน่าย คือ การกระจายสินคา้ให้ครอบคลุมและทัว่ถึง
เขา้ถึงลูกคา้เป้าหมายทุกส่วนไดเ้ป็นอย่างดี (ภูดินันท์  อดิทิพยางกูร, 2555)  โครงสร้างของช่องทางประกอบดว้ยสถาบนั
และกิจกรรมท่ีใช ้เพ่ือเคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการจากองค์กรไปยงัตลาดการเคล่ือนยา้ยวตัถุดิบและสินคา้ส าเร็จรูป จาก
จุดเร่ิมตน้ไปยงัจุดสุดทา้ยในการบริโภคเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งหวงัก าไร (Kotler and Keller,  2009 : 
786) (บลัลงัก ์สนัทดั ,  2557) ช่องทางการจดัจ าหน่ายสมัพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือสินคา้ (สุพจน์ 
กาญจนางกูรพนัธ์ุ, 2557) และจากการศึกษาพบว่าช่องทางการจดัจ าหน่ายมีความส าคญัในการจ าหน่ายสินคา้และบริการ
ส่วนผลิตภณัฑแ์ละการตั้งราคาก็มีอิทธิพลต่อช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยมีแนวทางการศึกษาและการวเิคราะห์ขอ้มูลผูศึ้กษา
ไดใ้ชก้ารสมัภาษณ์ผูท่ี้เก่ียวขอ้งจากนั้นจะใชข้อ้มูลท่ีไดม้าปรับใชเ้พ่ือใหเ้กิดประสิทธิภาพสูงสุด 

 

วธีิการวจัิย 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเชิงคุณภาพจะสามารถท าให้ไดค้  าตอบในเชิงลึกโดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลผูว้ิจยัจะใชแ้บบ

สัมภาษณ์ท่ีมีค าถามตามวตัถุประสงคข์องการวิจยัและใชแ้นวค าถามลกัษณะปลายเปิดให้ผูถู้กสัมภาษณ์สามารถตอบได้
อยา่งอิสระโดยสามารถอธิบายและสามารถแสดงความคิดเห็นไดอ้ยา่งเตม็ท่ีโดยการเก็บขอ้มูลเพ่ือน ามาใชใ้นการวจิยั ผูว้จิยั
เลือกใชเ้คร่ืองมือต่าง ๆ  ท่ีส าคญัเพ่ือช่วยให้ผูว้ิจยัสามารถเก็บขอ้มูลทั้งหมดไดค้รบถว้นถูกตอ้งตรงตามวตัถุประสงคซ่ึ์ง
ประกอบไปดว้ย 

1. สมุดบนัทึกขอ้มูลในภาคสนาม (Field Notebook) ใชบ้นัทึกช่ือผูใ้หข้อ้มูลและขอ้มูลต่าง ๆ ท่ีไดจ้ากการสมัภาษณ์
เพ่ือใชใ้นการอา้งอิงและน าขอ้มูลท่ีจดไวม้าวเิคราะห์ต่อไป 

2. เคร่ืองบนัทึกเสียง (Recorder) ใชบ้นัทึกขอ้มูลเสียงสมัภาษณ์จากการสนทนาระหวา่งผูว้จิยักบัผูใ้หส้มัภาษณ์ และ
น ามาใชร้วมกบัขอ้มูลท่ีไดจ้ากสมุดบนัทึกเพ่ือใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

3. แนวค าถามสมัภาษณ์ ผูว้จิยัใชแ้นวค าถามสมัภาษณ์แบบปลายเปิดโดยผูใ้หข้อ้มูลสามารถตอบค าถามไดอ้ยา่ง
ละเอียดเท่าท่ีผูใ้หข้อ้มูลตอ้งการ โดยแนวค าถามท่ีผูว้จิยัถามคือ ใชก้ารตั้งราคาแบบใด เลือกใชช่้องทางการจดั
จ าหน่ายท่ีใดบา้งเพราะอะไรและประเด็นค าถามอ่ืน ๆ เพ่ือใหไ้ดข้อ้มูลท่ีตอ้งการตามวตัถุประสงค ์

 
 
 
 
 
การวเิคราะห์ขอ้มูล 
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1. การวเิคราะห์ขอ้มูลท่ีเป็นเน้ือหา เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสมัภาษณ์แบบไม่มีส่วนร่วม ใชค้  าถามลกัษณะปลายเปิด
เพ่ือสอบถามขอ้มูลและน าขอ้มูลไปใชใ้นการวเิคราะห์เก่ียวกบัช่องทางการจดัจ าหน่ายและกลยทุธ์ในการตั้งราคา 

2. น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสมัภาษณ์มาพิจารณา น าไปจ าแนกเป็นประเภทต่าง ๆ วเิคราะห์ตามความเหมาะสมของ
ขอ้มูลแลว้หาขอ้สรุปใหช้ดัเจน 

3. ตรวจสอบขอ้มูลท่ีวเิคราะห์โดยปรึกษาอาจารยท่ี์ปรึกษาเพ่ือความถูกตอ้งอีกคร้ัง 

การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
1. ศึกษาสภาพทัว่ไปธุรกิจเมล่อนของประเทศไทยในปัจจุบนั 
2. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตั้งราคาและช่องทางการจดัจ าหน่าย 
3. ลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บขอ้มูลแบบปฐมภูมิโดยผูว้จิยัรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลโดยตรงผา่นการสมัภาษณ์ 
4. การสมัภาษณ์แบบเจาะจงผา่นการใชค้  าถามลกัษณะปลายเปิด 

การตรวจสอบความน่าเช่ือถือของขอ้มูล 
ผูว้ิจยัใชว้ิธีการตรวจสอบขอ้มูลแบบ 3 เส้า (Triangulation) เพ่ือให้ไดข้อ้มูลท่ีน่าเช่ือถือ คือ การตรวจสอบสามเส้าดา้นวิธี
รวบรวมขอ้มูล (Methodological Triangulation) นอกจากการสัมภาษณ์แลว้ ผูว้ิจยัยงัใชก้ารสังเกตควบคู่กบัการซกัถามและ
ใชค้  าถามเดียวกนัในการเก็บขอ้มูลจากหลาย ๆ บุคคล ไดแ้ก่ เจา้ของสวน คนงานในสวน และลูกคา้ท่ีเขา้มาใชบ้ริการ   

 

 
ผลการวจัิย 

จากวตัถุประสงคง์านวิจยัและค าถามการวิจยัเร่ือง  กลยุทธ์การก าหนดราคาและช่องทางการจดัจ าหน่ายเมล่อน 
กรณีศึกษาสวนวาสนาเมล่อน ต าบลระโสม อ าเภออุทยั จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ประกอบกบัการลงพ้ืนท่ีเก็บขอ้มูลและ
สมัภาษณ์เพ่ือใหไ้ดข้อ้มูลในเชิงลึกสามารถสรุปผลการวจิยัไดด้งัน้ี 

1. ในช่วงแรกเร่ิมทดลองท าเกษตรแบบท่ีปลูกพืชหลายชนิดก่อนแต่พบว่าการท าเกษตรลักษณะน้ีมี
ผลตอบแทนท่ีไม่ดีนกั จากนั้นจึงหยดุปลูกพืชชนิดอ่ืนแลว้หันมาท าเมล่อนเพียงชนิดเดียว แต่จะท าโดยดูแลเอาใจใส่อยา่ง
เต็มท่ีตั้งแต่การคดัเลือกเมล็ดพนัธ์ุ เตรียมแปลงปลูก การดูแลตลอดเวลาจนกระทัง่ถึงช่วงเก็บผลผลิต เพราะมีจุดมุ่งหมายท่ี
ตอ้งการสร้างมูลค่าให้กบัเมล่อน สภาพธุรกิจการปลูกเมล่อนนั้นมีกระแสเขา้มาในประเทศไทยและมีเกษตรกรกลุ่มหน่ึงท า
การปลูกเมล่อนอยูแ่ลว้แต่มีนอ้ยรายและยงัไม่สามารถควบคุมคุณภาพไดเ้ท่าท่ีควร ผูผ้ลิตจึงตดัสินใจท่ีจะปลูกเมล่อนโดย 
ปัจจุบนัเมล่อนเป็นท่ีรู้จกัในกลุ่มผูบ้ริโภคเพียงร้อยละ 30 เท่านั้นคือในกรุงเทพ ปริมณฑลและจงัหวดัใหญ่ ๆ ดงันั้นจากการ
เก็บขอ้มูลจากเจา้ของสวนพบวา่ตลาดเมล่อนจึงเป็นตลาดท่ีสามารถเจริญเติบโตไดอ้ยา่งต่อเน่ืองในอนาคต โดยจากการเก็บ
ขอ้มูลจากเจา้ของสวนพบวา่การสร้างจุดแข็งของสินคา้เป็นส่ิงส าคญั โดยเจา้ของสวนนายภานุวฒัน์ อรุณโรจน์ศิริกล่าววา่ 
“การผลิตอยา่งมีคุณภาพเพ่ือให้ไดผ้ลผลิตท่ีอร่อยและสะอาด มีมาตรฐานความปลอดภยั GAP และมาตรฐาน Q ท่ีจะตอ้ง
ปลอดภยักบัทั้งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค มีช่ือทางการคา้ มีแบรนดใ์นช่ือของ  FARM FRESH  มีความต่อเน่ืองของผลผลิตมีความ
หวานท่ีคงท่ี ผลมีความสวยงาม จึงจะน าไปจ าหน่าย” แต่ถา้น าไปขายใหก้บัตลาดกลางทางการเกษตรก็จะประสบกบัปัญหา
ระบบพ่อคา้คนกลางซ้ือสินคา้ในราคาท่ีต ่าเพ่ือขายส่งใหก้บัพ่อคา้ปลีกซ่ึงจะถูกขายใหก้บัผูบ้ริโภคในกิโลกรัมละ 35 ถึง 40 
บาทแต่เกษตรกรจะขายไดใ้นราคากิโลกรัมละ 20  ถึง 24 บาท (ใน 1 ตน้จะเก็บเมล่อนไว ้1 ลูกเท่านั้น) จึงท าใหเ้กษตรกรยงั
มีรายไดต้  ่าเน่ืองจากการท าเมล่อนมีตน้ทุนสูง ดงันั้นผูผ้ลิตจึงตอ้งการน าสินคา้สู่ตลาดบนโดยใชจุ้ดแขง็ท่ีกล่าวมาขา้งตน้ ใน
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ดา้นของคู่แข่งยงัมีผูผ้ลิตเมล่อนเยอะแต่ส่ิงท่ีส าคญัคือตอ้งแข่งกบัตวัเองว่าสามารถรักษาคุณภาพต่าง ๆ ไวไ้ดห้รือไม่ ถา้
เกษตรกรไม่สามารถรักษาคุณภาพใหค้งท่ีและรักษาความต่อเน่ืองของผลผลิตก็จะท าใหเ้สียโอกาสในการขาย ดา้นรูปแบบ
การขายจะใชท้ั้งการฝากขาย ขายกบัคู่คา้ ลูกคา้แบบเซ็นสัญญาซ้ือขายและลูกคา้ทัว่ไป (นกัท่องเท่ียวทัว่ไปในวนัเสาร์และ
วนัอาทิตย ์คนทัว่ไปและขา้ราชการ ในวนัธรรมดา) 
ปัจจยัดา้นการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ เช่น การเปิดประชาคมอาเซียน อาจเป็นขอ้ดีในการท าการคา้ แต่ขอ้เสียอาจเป็น
ดา้นการสูญเสียทรัพยากรภายในประเทศแต่อยา่งไรก็ตามถา้เราสามารถบริหารจดัการไดดี้ก็จะกลายเป็นโอกาสท าให้เรา
สามารถเติบโตได ้ 
ปัจจยัในดา้นแรงงาน แมว้า่จะมีการเปิดประชาคมอาเซียนมีแรงงานต่างชาติท่ีเขา้มาและอาจมีค่าแรงต ่ากวา่แรงงานไทยแต่
ดา้นผูผ้ลิต (เจา้ของสวน) มองว่าเน่ืองจากการผลิตใชเ้ทคโนโลยีเขา้มาสนับสนุนอยู่แลว้จึงใชแ้รงงานคนไม่มากและส่ิง
ส าคญัคือตอ้งการสร้างรายไดแ้ละใหค้วามรู้กบัคนไทย ขอ้ดีคือเงินจะไม่ไหลออกนอกประเทศและไดถ่้ายทอดความรู้ใหก้บั
คนงานเพ่ือท่ีสามารถสร้างอาชีพเล้ียงตนเองในพ้ืนท่ีของตนเองไดใ้นอนาคตซ่ึงจะส่งผลใหป้ระเทศไทยแข็งแกร่งข้ึน โดย
ร้อยละ 40 ของแรงงานอยูใ่นชุมชน ร้อยละ  60 ของแรงงาน ส่วนใหญ่มาจากต่างจงัหวดัในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

2. เมล่อนคือ แคนตาลูปมีลาย ส่วนแคนตาลูป คือ แคนตาลูปท่ีผิวเรียบขายส่งกิโลกรัมละ 40 บาท ขายปลีก
กิโลกรัมละ 60  ถึง 70 บาทโดยจะมีกลุ่มลูกคา้ท่ีต่างกนัตามความชอบท่ีต่างกนัโดยเน้ือของเมล่อนจะเหนียวแน่นเม่ือสุก
เตม็ท่ี ส่วนแคนตาลูปจะมีเน้ือท่ีหวาน กรอบ หรือซุยเป็นเมด็ทรายโดยมีลกัษณะเด่นท่ีหวานและหอม แต่ค่านิยมในประเทศ
ไทยเมล่อนจะมีราคาสูงกวา่แคนตาลูปเพราะประเทศไทยจะไดรั้บอิทธิพลทางวฒันธรรมมาจากประเทศญ่ีปุ่นในเร่ืองมูลค่า
ของเมล่อนท่ีญ่ีปุ่นอยา่งไรก็ตามยอดขายของทั้งเมล่อนและแคนตาลูปก็ยงัอยู่ในระดบัเดียวกนั แต่จากการเก็บขอ้มูลจาก
เจ้าของสวนพบว่าเมล่อนจะสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้มากกว่าโดยเมล่อนพนัธ์ุน้ีมีช่ือทางการคา้ว่า  ไซตามะเมล่อน 
จ าหน่ายอยูผ่ลละประมาณ 1,000 บาท (กิโลกรัมละ 280 บาท) โดยเจา้ของสวนกล่าววา่ “เมล่อนพนัธ์ุน้ีจะเป็นตวัท่ีสร้างการ
รับรู้ สร้างการจดจ าในกลุ่มผูบ้ริโภคและช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กบัแบรนด์” แต่อาจไม่ใช่ตวัท าเงินหลกั การเลือกใชก้ลยทุธ์
น้ีจะท าให้ผูบ้ริโภคเกิดความเช่ือมโยงระหว่างราคาและคุณภาพของสินคา้ โดยจะยงัมีตวัท าเงินหลกัเป็นเมล่อนพนัธ์ุ
ธรรมดาอยูโ่ดยจะขายในกิโลกรัมละ 90 บาทแต่เนน้ผลิตในปริมาณท่ีมากกวา่พนัธ์ุไซตามะจึงมีผลผลิตตลอดทั้งปี เพียงแต่
ใชไ้ซตามะเมล่อนเป็นตวัสร้างแบรนดใ์หแ้ขง็แกร่งสามารถแข่งขนัได ้
เทคนิคดา้นการก าหนดราคาย่อมส่งผลกบัตน้ทุนดงันั้นส่ิงแรกท่ีผูผ้ลิตค านึงถึงคือราคาจริงท่ีเป็นไปตามกลไกตลาดเป็น
ราคาตั้งตน้ เช่น ราคาตลาดขายเมล่อน กก.ละ 115 บาท ตน้ทุนการผลิตท่ีท าใหเ้กิดคุณภาพสู่ความเป็นเลิศ ตอ้งทราบตน้ทุน 
ทราบราคาขาย แบรนด์ยงัคงเป็นส่ิงส าคญัในการสร้างความแข็งแกร่งของธุรกิจกล่าวคือสามารถก าหนดราคาไดเ้องภายใต้
แบรนด์และสินคา้บางชนิดท่ีสร้างข้ึนมาเพ่ือท่ีสามารถก าหนดราคาใหสู้งข้ึนจากราคาตลาดได ้เช่น อาจตั้งราคาไดใ้นราคา 
139 บาท แต่ส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดยงัคงเป็นคุณภาพของสินคา้และแบรนดท่ี์แขง็แกร่ง อยา่งไรก็ตามการก าหนดราคาขายยงัคงใช้
ราคาเดียวตลอดทั้งปีเพราะราคาท่ีก าหนดข้ึนมานั้นเป็นราคาท่ีครอบคลุมทั้งก าไรรวมถึงตน้ทุนการผลิตต่าง ๆ ดว้ย โดย
ต้ น ทุ น ก า ร ผ ลิ ต เ ม ล่ อ น แ ต่ ล ะ พั น ธ์ุ จ ะ มี ค ว า ม แ ต ก ต่ า ง กั น อ อ ก ไ ป  ซ่ึ ง ห ลั ก  ๆ  แ บ่ ง อ อ ก เ ป็ น  
2 ประเภท คือ 1)  ตน้ทุนการผลิตจะแปรผนัตามปริมาณการผลิตคือ วตัถุดิบท่ีใชแ้ลว้หมดไป แรงงาน ค่าความผนัผวนตาม
สภาวะฤดูกาล เช่น ในฤดูฝนการท างานค่อนขา้งยาก การจดัการภายในแปลงค่อนขา้งยากท าให้ตน้ทุนสูงข้ึน เป็นตน้ 2) 
ตน้ทุนถาวร เช่น อาคาร โรงเรือน อุปกรณ์ท่ีใชใ้นระยะยาวแต่ตน้ทุนถาวรจะมีการเส่ือมสภาพจึงตอ้งก าหนดงบประมาณใน
การบ ารุงรักษาหรือเปล่ียนใหม่ 
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ดา้นราคาในมุมมองของลูกคา้เห็นวา่การตั้งราคามีความเหมาะสมโดยลูกคา้คนหน่ึงไดก้ล่าววา่ “แมว้า่เมล่อนท่ีสวนวาสนา
จะมีราคาสูงกว่าในตลาดกลางการเกษตรแต่ก็เป็นราคาท่ีผูบ้ริโภคสามารถจ่ายได ้เน่ืองจากความประทบัใจในรสชาติท่ีมี
ความคงท่ีและคุณภาพของเมล่อน” นอกจากความประทบัใจในเร่ืองของรสชาติแลว้สวนวาสนายงัมีความใส่ใจในเร่ือง
ความปลอดภยัของผูบ้ริโภคการันตีดว้ยมาตรฐานต่าง ๆ ท่ีสวนไดรั้บ อีกทั้งสินคา้ยงัมีแบรนด์ท่ีเป็นท่ีรู้จกัท าให้ผูบ้ริโภค
รู้สึกมัน่ใจในคุณภาพของสินคา้มากยิง่ข้ึน 
 3.   ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย คนกลางในช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูผ้ลิตสามารถติดต่อขายกับทาง 
Modern Trade เช่น Big C ,The mall, Gourmet market และ Golden place ไดโ้ดยตรงโดยไม่ผ่านตวักลางอีกทอดจึงเป็นอีก
ปัจจยัหน่ึงท่ีช่วยสร้างก าไรให้เกษตรกรไดม้ากข้ึน โดยในปัจจุบนัราคาขายหนา้ฟาร์มก็เท่ากบัราคาท่ีส่งเขา้ Modern Trade 
แสดงให้เห็นถึงอ านาจต่อรองของผูผ้ลิตต่อคนกลางในช่องทาง  แต่อยา่งไรก็ตามเจา้ของสวนกล่าววา่ “แมต้ลาดเมล่อนจะ
เติบโตอยา่งต่อเน่ืองแต่ในเร่ืองของการขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายนั้นยงัคงค านึงถึงความสมดุลในการผลิตกบัคุณภาพ
รวมถึงค านึงถึงความปลอดภยัเป็นหลกั ”เพราะการเพ่ิมก าลงัการผลิตทนัทีสามารถท าไดย้ากและค่อนขา้งเส่ียงในเร่ืองการ
ควบคุมคุณภาพและความปลอดภยัแต่ในอนาคตอาจเพ่ิมก าลงัการผลิตโดยใชเ้ทคโนโลยเีขา้มามีบทบาทมากข้ึน  
 
 

อภิปรายและสรุปผลการวจัิย 
จากผลการศึกษาผูว้ิจยั สามารถอภิปรายผลไดว้า่ ในปัจจุบนัสภาพธุรกิจการปลูกเมล่อนนั้นเร่ิมมีกระแสเขา้มาใน

ประเทศไทยและมีเกษตรกรกลุ่มหน่ึงท าการปลูกเมล่อนอยู่แลว้แต่ยงัมีน้อยรายและยงัไม่สามารถควบคุมคุณภาพได้
เท่าท่ีควร  ดังนั้นการท าการตลาดก็ยงัคงเป็นส่ิงส าคญัท่ีควรค านึงถึงเพราะส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ืออย่างมาก ได้แก่ สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคา สถานท่ีในการจ าหน่ายรวมถึงช่องทางในการจดั
จ าหน่ายและกระจายสินคา้ และการส่งเสริมการขาย การก าหนดราคานอกจากจะส่งผลกับผลิตภณัฑ์แลว้ยงัส่งผลกบั
ต าแหน่งในใจของผูบ้ริโภคอีกดว้ย เพราะการก าหนดราคาคือส่ิงท่ีผูบ้ริโภคจะเช่ือมโยงระหวา่งราคาและคุณภาพกล่าวคือ 
ราคาสูงคุณภาพยอ่มสูงตามไปดว้ย สอดคลอ้งกบั ณัฐ อิรนพไพบูลย ์ (2554)  ซ่ึงไดศึ้กษาแนวทางในการก าหนดราคาซ่ึง
ราคาตอ้งเหมาะสมกบัต าแหน่งทางการแข่งขนัของสินคา้และสามารถสร้างก าไรท่ีเหมาะสมสู่กิจการได ้เพราะการก าหนด
ราคาเป็นส่ิงส าคญัในการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑอี์กทั้งมีผลกระทบกบัส่วนประสมทางการตลาด  หากผูบ้ริโภครับรู้ถึง
ราคาท่ีสูงเกินไปอาจซ้ือสินคา้ของคู่แข่งมาเป็นสินคา้ทดแทนไดแ้ละช่องทางการกระจายสินคา้ก็มีความสัมพนัธ์ระหวา่ง
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือสินคา้ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ สุพจน์ กาญจนางกูรพนัธ์ุ (2557) ท่ีไดศึ้กษา 
ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือวสัดุก่อสร้างในช่องทางการจ าหน่ายแนวใหม่ในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล จะเห็นไดว้า่ช่องทางจดัจ าหน่ายยงัคงเป็นส่ิงส าคญัเพราะเป็นช่องทางท่ีลูกคา้จะสามารถเขา้ถึงสินคา้ของผูผ้ลิตได ้ 
ดงันั้นจะเห็นไดว้า่ปัจจยัความส าเร็จของการท าธุรกิจเมล่อนท่ีไดก้ล่าวมาน้ีมีหัวใจส าคญัคือ การสร้างจุดแข็งให้กบัสินคา้ 
เช่น การสร้างแบรนด์โดยสร้างจุดเด่นให้กบัแบรนด์เพ่ือสร้างการรับรู้ถึงคุณภาพของสินคา้และท าให้เกิดการเช่ือมโยง
ระหวา่งราคาและคุณภาพท าใหลู้กคา้รู้สึกวา่ไม่เป็นราคาท่ีสูงจนเกินไปแต่เป็นราคาท่ีสามารถจ่ายได ้และอีกหน่ึงปัจจยัหลกั
ท่ีส าคญัคือการควบคุมคุณภาพอยา่งสม ่าเสมอ  ท าใหผ้ลผลิตมีความต่อเน่ืองไม่ขาดช่วงหรือหายไปจากตลาด 
ข้อเสนอแนะจากการวจิยั 
 การศึกษากลยุทธ์การก าหนดราคาและช่องทางการจดัจ าหน่ายเมล่อน เป็นการเก็บขอ้มูลจากผูท่ี้เก่ียวขอ้ง เช่น 
เจา้ของสวน คนงานในสวน ลูกคา้ของสวนวาสนาเมล่อนเท่านั้นจึงท าให้ทราบถึงทศันคติดา้นการท าการเกษตรแบบท่ีน า
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การตลาดมาผสมผสานกบัการใชเ้ทคโนโลยีการผลิต เพียงดา้นเดียวเท่านั้นในงานวิจยัคร้ังต่อไปหากสามารถเก็บรวบรวม
ขอ้มูลจากผูใ้หข้อ้มูลกลุ่มอ่ืนเพ่ิมข้ึนอาจท าใหข้อ้มูลท่ีไดมี้ความกวา้งและชดัเจนมากยิง่ข้ึน 

 

 

 

ข้อเสนอแนะในการท าวจิยัคร้ังต่อไป 

 ในการท าวิจยัคร้ังต่อไปอาจใชเ้วลาในการเก็บขอ้มูลมากกวา่น้ีเพ่ือจะไดเ้ขา้ไปสังเกตกระบวนการท างานจริงให้
นานกวา่น้ีเพื่อท่ีจะไดข้อ้มูลท่ีกวา้ง ชดัเจน และเห็นภาพในการท าการเกษตรแบบการน าการตลาดมาผสมผสานกบัการใช้
เทคโนโลยกีารผลิตวา่เป็นอยา่งไรมีความแตกต่างมากนอ้ยเพียงใดกบัการผลิตแบบเดิม 
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