
 
 

การประชุมวชิาการระดับชาติ ด้านการบริหารกิจการสาธารณะ ครั้งที ่4 (The 4th National Conference on Public Affairs Management)  
“การบริหารกจิการสาธารณะภายใตป้ระเทศไทย 4.0” (Public Affairs Management Under Thailand 4.0) 

 

~ 730 ~ 
 

การสร้างมูลค่าเพิม่และช่องทางการจัดจ าหน่ายด้านอาหารประเภทผกัและผลไม้ ด้วยนวตักรรม 
เคร่ืองอบสูญอากาศ  

Value added and distribution of vegetables and fruits with the innovation of vacuum dryer  
 

จอมภคั คลงัระหัด (Chombhak Klangrahad)1  ณฐัพร จมัภวงั (Nattaporn Jampawang)2  ณฐัสิมา กิตติสังวรา (Natsima Kittisangvara)3 
1 อาจารย ์ดร. สาขาวชิาการตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวิทยาลยัศิลปากร 

Prof. Dr., Marketing major, Faculty of Management Science, Silpakorn University, Email : Chombhak2012@hotmail.com 
2  นกัศึกษา สาขาวชิาการตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร 

Student of marketing  major, Faculty of  Management Science, Silpakorn University, Email : Aoy_29586@hotmail.co.th 
3 นกัศึกษา สาขาวชิาการตลาด คณะวิทยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร 

Student of marketing  major, Faculty of  Management Science, Silpakorn University, Email : Bigbang_mimi@hotmail.com 

 

บทคัดย่อ 
จากการวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจดัจ าหน่าย ศึกษาปัญหา

และอุปสรรคในการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผกัและผลไมข้องผูป้ระกอบการ การวิจยัน้ี
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีวิจัยวิทยาการวิจัยแบบปรากฏการณ์วิทยา เก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับ
ผูป้ระกอบการ พนกังาน และลูกคา้ จ านวน 3 คน โดยเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั คือ ค าถามปลายเปิดท่ีใชใ้นการสัมภาษณ์
และมีการวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ ผลการวิจยั ผูป้ระกอบการไดส้ร้างมูลค่าเพ่ิมดว้ยการ 1. การแปรรูป
ผลิตภณัฑจ์ากผกัและผลไม ้2. การสร้างตราสินคา้ 3. การออกแบบบรรจุภณัฑ ์4. การโฆษณาผลิตภณัฑ ์และมีช่องทางการ
จดัจ าหน่ายคือ 1. การจ าหน่ายหนา้ร้าน 2. สถานท่ีการจดัจ าหน่าย 3. การใชต้วัแทนจ าหน่าย 4. การจ าหน่ายทางส่ือสังคม
ออนไลน์ 5. การใชว้ิธีการทางตลาดแบบปากต่อปาก  ผลการวิจยัพบวา่บริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดัมีปัญหาและอุปสรรค
ในการเพ่ิมมูลค่า เป็นปัญหาจากการแปรรูป  คือ น ้ าหนักของผลิตภณัฑ์ลดลงจากการอบกรอบ และผลการวิจยัยงัพบว่า
บริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั มีปัญหาและอุปสรรคของช่องทางการจดัจ าหน่าย เป็นปัญหาดา้นตวัแทนจ าหน่าย คือ การ
ขนส่งมีตน้ทุนสูงจึงจ าเป็นตอ้งขนส่งสินคา้ในปริมาณค่อนขา้งมากเน่ืองจากตน้ทุนสินคา้มีราคาสูง  จึงเป็นการตดัช่องทาง
การจดัจ าหน่ายอีกช่องทางหน่ึงของบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั 

 
ABSTRACT 
The objective of this research is analysis Creating Added Value of the production and boost the marketing channel through 
creating more retail channels selling the merchandises, also analysis the obstacle in value-added production and provided 
retail distribution channels the processed vegetables and fruits products by the entrepreneur as well.  Apart from this, this 
research considered as the “Qualitative Research” , which using both in depth interview and descriptive research in order 
to collect the data from the dealers, the staffs, and the clients as well. From the analysis presents that. There are five methods 
that the entrepreneur Creating Added Value to its products. 1.) The processed vegetables and fruits 2.) Creating the trade 
mark 3.) Designing the packaging 4.)Providing the advertising. And the distribution channels is 1.) Distribution Storefront 
2.) Distribution locations  3.) Providing the dealer 4.) Distribution social media 5.) Marketing channel as word of mouth. 
The research found that the Pritip Company.Co., Ltd. There is a limited problem and obstacles to commercial is a problem 
from the product's weight is reduced from the kiln and the findings also found that Pritip Company .  Co. , Ltd.  There are 
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barriers of distribution channels. As a side issue, dealer is the high-cost transportation is required to transport goods in the 
relatively large quantity because of the cost. It is cutting the channel distribution of the Pritip Company Co., Ltd. 
 
ค าส าคญั : มูลค่าเพ่ิม, ช่องทางการจดัจ าหน่าย, นวตักรรม 
Key Words : Value added, distribution channels, innovation 
 
 
บทน า 
        เม่ือเทคโนโลยไีดมี้การเขา้มา โครงสร้างประชากรก็มีการเปล่ียนแปลงสู่สงัคมท่ีขยายตวั ท าใหพ้ฤติกรรมการบริโภค
ของผูบ้ริโภคเปล่ียนไป ในขณะเดียวกนัผลวิจยัต่าง ๆ แสดงให้เห็นถึงอนัตรายของการบริโภคอาหารท่ีผ่านกระบวนการ
ปรุงแต่งและใชส้ารเคมีเป็นส่วนประกอบ ไดเ้ป็นปัจจยัผลกัดนัใหค้นหนัมาสนใจในสุขภาพของตวัเอง จากการส ารวจของ 
Euromonitor พบว่ามูลค่าตลาดอาหารเพ่ือสุขภาพทัว่โลกมีแนวโนม้เติบโตอย่างต่อเน่ือง และคาดการณ์ว่าภายในปี 2560 
มูลค่าตลาดจะสูงถึง 1 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐ หรือประมาณร้อยละ 15 ของมูลค่าอาหารและเคร่ืองด่ืมทั้งหมด  โดยมูลค่า
ตลาดอาหารสุขภาพของไทยอยูท่ี่อนัดบั 19 ของโลก มีตลาดอาหารเพ่ือคุณประโยชน์ ไดค้รองส่วนแบ่งตลาดอาหารสุขภาพ
มากท่ีสุดราว60% ตามดว้ยอาหารผลิตภณัฑจ์ากธรรมชาติ 30% จากขอ้มูลของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กระทรวง
อุตสาหกรรม ระบุวา่ โอกาสของผูป้ระกอบการธุรกิจไทย โดยประเทศในกลุ่มอาเซียนและอาเซียน+3 (จีน ญ่ีปุ่น และเกาหลี
ใต)้ มีจ านวนผูบ้ริโภคหันมาบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพเพ่ิมข้ึน ท าให้อุตสาหกรรมอาหาร ขยายตวัเฉล่ีย 5.5% ต่อปี (วิศรุต 
สุวรรณา, 2557) 
              ในยุคของการแข่งขัน ท่ีเราก าลังประสบอยู่ในปัจจุบัน ชีวิตมีความรีบเร่งมากข้ึน จนไม่ค่อยมีเวลาท่ีจะให้
ความส าคัญกับเร่ือง ความสมดุลของอาหารท่ีรับประทานรวมทั้ งค่านิยมการรับประทานอาหารแบบตะวนัตก ซ่ึง
ประกอบดว้ย เน้ือสตัว ์ไขมนั นม เนย เป็นส่วนใหญ่ ท าใหค้นไทยมีโรค ซ่ึงเกิดจากการกินดีเกินไป เช่น เบาหวาน ความดนั
โลหิตสูง โรคหัวใจ โรคอมัพาต ซ่ึงโรคเหล่าน้ีลว้นเก่ียวกับความเส่ือมของหลอดเลือด  ในปัจจุบันชาวตะวนัตกเร่ิม
ตระหนักถึงพิษภยัของการกินอาหาร ซ่ึงไม่สมดุลไดมี้การชกัชวนให้ลดการรับประทาน เน้ือสัตว ์นม เนย ให้เพ่ิมการ
รับประทาน พืช ผกั และธญัพืช ซ่ึงอุดมดว้ยเสน้ใยจากธรรมชาติ และวติามิน (คณะกรรมการอาหารแห่งชาติ, 2556) 

               ในปัจจุบนัคนไทยจ านวนมากท่ีให้ความส าคญักบั อาหารเพ่ือสุขภาพ เน่ืองจากอาหารในปัจจุบนัท่ีมีไม่สามารถ
ตอบสนองความตอ้งการท่ีจะมีสุขภาพดี ในระดบัท่ีคนไทยในปัจจุบนัคาดหวงัได ้ส านกังานนวตักรรมแห่งชาติ (องคก์าร
มหาชน) หรือ สนช. ไดใ้ห้ทุนสนับสนุนผูป้ระกอบการไทยเพ่ือเร่งรัดให้เกิดการพฒันาสินคา้และผลิตภณัฑ์นวตักรรม
ใหม่ๆ เป็นการช่วยสร้างให้เกิดรายไดแ้ละช่วยกระตุน้มูลค่าทางเศรษฐกิจภาพรวมของประเทศ ยงัคงมีแผนท่ีจะพฒันา
โครงการในดา้นน้ีอยา่งต่อเน่ืองเพ่ือให้สอดคลอ้งกบัแผนการด าเนินงานตามยทุธศาสตร์ประเทศ “นวตักรรมครัวไทยสู่ครัว
โลก” ประจ าปี2558 (สุทธิรัตน์ รักจิตร, 2559 ) 
              เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงของประชากรและสงัคมในปัจจุบนั ท าใหก้ลุ่มวสิาหกิจชุมชนสนามจนัทร์  
จ.นครปฐม ตดัสินใจลงทุนขยายก าลงัการผลิต “สินคา้เพื่อสุขภาพจากชุมชน” สามารถเพ่ิมรายได ้โดยผลิตสินคา้แปรรูป คือ 
ผกักรอบ ผลไมก้รอบ ภายใตแ้บรนด์ “ไพรทิพ” ( Pritip )  แต่ดว้ยรสชาติท่ีดีเพียงอย่างเดียวนั้นไม่เพียงพอปัญหาตามมา
ไดแ้ก่การแข่งขนัดา้นการตลาดกบัรายใหญ่ (คุณสะอาด จึงสมานญาติ ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสนามจนัทร์) ไดก้ล่าว
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วา่  “ผมจึงพยายามหาเทคโนโลยใีนการผลิตใหม่ๆ จนมาไดเ้ทคโนโลยอีบแหง้โดยใชร้ะบบสุญญากาศ ท าใหผ้กัแหง้ และมี
ความกรอบ โดยยงัคงสีสันและรสชาติเดิม รวมทั้งคุณค่าของพืชผกันั้น ๆ ก็ยงัคงเดิม ซ่ึงไดมี้การส่งวิเคราะห์แลว้” และเล่า
วา่ จึงเร่ิมจากผกัใกลต้วัและสามารถหาไดใ้นทอ้งถ่ิน คือ “กระเจ๊ียบ สามารถหาไดง่้ายและมีตน้ทุนท่ีค่อนคา้งต ่ามากและเพ่ือ
เป็นการช่วยเหลือเกษตรกร ทาง บ.ไพรทิพจึงน า มาแปรรูปเป็นกระเจ๊ียบกรอบโดยมีรสชาติหลายรสเช่น รสลาบ รสตม้ย  า 
รสสาหร่าย เป็นตน้ ผ่านการแปรรูป ดว้ยเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั และปลอดภยั มีมาตราฐาน เป็นสแน็คไทย ๆ ใส่ใจคุณภาพ 
ปราศจากไขมนั  น่ารับประทาน ผลิตสดใหม่ทุกวนั รสชาติแบบไทย  และยงัเพ่ิมช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยการขายผ่าน
ทางเวบ็ไซดอ์อนไลน์ ส่งออกนอกประเทศ เช่น ญ่ีปุ่น อเมริกา เป็นตน้ (สะอาด จึงสมานญาติ, 2558)  
              ดงันั้นผูว้จิยัมีความสนใจศึกษาแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจกัจ าหน่ายทางการตลาดของนวตักรรม
เคร่ืองอบสุญญากาศตามทศันะคติของผูป้ระกอบการ โดยท าธุรกิจท่ีเนน้หลกัคิดแบบเศรษฐกิจพอเพียง อยากให้ประโยชน์
นั้นกระจายออกไปสามารถขยายธุรกิจไดม้ากข้ึนและเป็นปัจจยัน าไปสู่ความส าเร็จขององคก์ร โดยผา่นกระบวนการต่าง ๆท่ี
เป็นระบบและเม่ือเกิดขอ้ผิดพลาดก็สามารถน าขอ้ผิดพลาดมาแกไ้ขและพฒันาใหอ้งคก์รมีการด าเนินธุรกิจท่ีดียิง่ข้ึน  

 
วตัถุประสงค์ 
1. เพ่ือศึกษาแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางการตลาดและช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผกัและผลไม ้ 
2. เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผกัและผลไม ้
 

ประโยชน์ในการวจัิย 
1. ท าให้ทราบถึงแนวทางการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผกัและผลไมข้องบริษทั ไพรทิพ 
แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม โดยสามารถเป็นแนวทางใหก้บัเกษตรผูอ่ื้นน าไปพฒันาตนเองต่อไป 
2. ท าให้ทราบถึงวิธีการแกปั้ญหาและอุปสรรคในการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผกัและ
ผลไมข้องบริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม  เพ่ือน าไปปรับปรุงแกไ้ขปัญหาและอุปสรรค เพ่ือ
พฒันาตนเองไดต้่อไป 

 
ขอบเขตของงานวจัิย 
1. ขอบเขตดา้นเน้ือหา ศึกษาแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายให้กบัผกัและผลไมซ่ึ้งเป็นกระเจ๊ียบ 
บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกท่ีมีอยู่ในทอ้งถ่ินจ านวนมาก อย่างคุม้ค่าและเกิดประโยชน์สูงสุด โดยการน ามาแปรรูปเป็น
กระเจ๊ียบอบกรอบ บร็อคโคล่ีกรอบ เห็ดกรอบ เห็ด3อยา่ง อบกรอบ กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ
เป็นตน้ 
2. ขอบเขตดา้นประชากร ผูใ้หข้อ้มูลหลกัคือ เจา้ของบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั 
3. ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี คือบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั เลขท่ี 25/157 หมู่ 2 ต าบล สนามจนัทร์ อ าเภอเมือง จงัหวดั  
    นครปฐม 
4. ขอบเขตดา้นเวลา  ระยะเวลาท่ีใชใ้นการศึกษาคือ ตั้งแต่ เดือนมกราคม ถึง เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2560 
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วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 
                  จากการศึกษาคน้ควา้เอกสาร ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจดัจ าหน่าย
ดา้นอาหารประเภทผกัและผลไม ้ดว้ยนวตักรรมเคร่ืองอบสูญอากาศ ของบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดั
นครปฐม ผูว้จิยัสามารถน ามารวบรวมและสรุปเป็นสาระส าคญัเป็นหวัขอ้ต่าง ๆ ดงัน้ี 
1. ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบัการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจดัจ าหน่าย 
 
1. ความรู้ทัว่ไปเกีย่วกบัการสร้างมูลค่าเพิม่และช่องทางการจดัจ าหน่าย 

  มุมมองแรก  เป็นมุมมองของลูกคา้ เวลาท่ีลูกคา้ซ้ือสินคา้หรือบริการจากเราไป เขามีตน้ทุนนะครับ ไม่วา่จะเป็น
ตน้ทุนจากเงินท่ีจ่ายให้กบัเรา ตน้ทุนเวลาท่ีเสียไปกว่าท่ีจะไดรั้บสินคา้หรือบริการจากเรา แลว้ก็ตน้ทุนของความรู้สึกท่ี
อาจจะไม่พอใจในสินคา้หรือบริการของเรา ลูกคา้จะท าการเปรียบเทียบกบัผลประโยชน์โดยรวม ท่ีลูกคา้จะไดรั้บจากสินคา้
หรือบริการของเรา ทั้ งท่ีเป็นอรรถประโยชน์จากสินคา้หรือบริการ และอรรถประโยชน์ท่ีส่งผลต่อคุณค่าทางจิตใจ ถา้
ผลประโยชน์โดยรวมท่ีไดรั้บ สูงกวา่ ตน้ทุนทั้งหมดท่ีจ่ายไป ถือวา่ ธุรกิจสามารถ เพ่ิมมูลค่า ใหเ้กิดข้ึนในใจของลูกคา้ได ้

 มุมมองท่ีสอง เป็นมุมมองในฐานะท่ีเป็นเจา้ของกิจการ หรือ ผูล้งทุน ตรงน้ีเราตอ้งเขา้ใจกนัก่อนนะครับว่า มี

ธุรกิจ SME มากมายท่ีจดทะเบียนในรูปของนิติบุคคล ไม่วา่จะเป็นบริษทัจ ากดั หรือ ห้างหุ้นส่วนสามญั ซ่ึงตอ้งมีผูถื้อหุน้ท่ี

ร่วมลงทุนกนัด าเนินธุรกิจ เรารู้กนัดีครับวา่  ผูถื้อหุ้นคาดหวงัผลตอบแทนจากการลงทุน คาดหวงัว่า กิจการตอ้งสามารถ

สร้างผลก าไรไดอ้ยา่งต่อเน่ือง และสามารถปันผลก าไรใหก้บัผูถื้อหุน้  ไดไ้ม่นอ้ยกวา่ การน าเงินไปฝากธนาคาร หรือ น าเงิน

ไปลงทุนในรูปแบบอ่ืน ๆ เพราะฉะนั้น ส่ิงส าคญัของผูบ้ริหารในธุรกิจ ก็คือ ตอ้งด าเนินธุรกิจให้มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน และเป็นท่ี

สนใจของนกัลงทุน (ดร.พงศศ์รันย ์พลศรีเลิศ) 

รูปแบบพ้ืนฐานของช่องทางการจ าหน่าย เม่ือกิจการไดผ้ลิตสินคา้ออกมาไดแ้ลว้พร้อมท่ีจะกระจายสินคา้เขา้สู่

ตลาด โดยจะตอ้งพยายามเลือกช่องทางการจ าหน่ายใหเ้หมาะสมและดีท่ีสุดส าหรับสินคา้ของตน ลกัษณะของช่องทางการ

จ าหน่ายอาจก าหนดรูปแบบให้เป็นช่องทางการจ าหน่ายทางตรง (Direct Channel) กับช่องทางการจ าหน่ายทางออ้ม  

(Indirect Channel)  

ช่องทางการจ าหน่ายทางตรง (Direct Channel) คือการท่ีผูผ้ลิตได้ท าการจัดจ าหน่ายสินค้าหรือบริการ ไปยงั

ผูบ้ริโภค ผูซ้ื้อสินคา้หรือบริการ หรือผูใ้ชสิ้นคา้ทางอุตสาหกรรมโดยตรง โดยไม่ผา่นคนกลางทางการตลาด 

               ช่องทางการจ าหน่ายทางออ้ม (Indirect Channel) คือการท่ีผูผ้ลิตไม่ไดท้ าการจดัจ าหน่ายสินคา้หรือบริการ ไปยงั

ผูบ้ริโภค ผูซ้ื้อสินคา้หรือบริการ หรือผูใ้ชสิ้นคา้ทางอุตสาหกรรมโดยตรง แต่จะจดัจ าหน่ายผ่านคนกลางทางการตลาดใน

รูปแบบต่าง ๆ ท่ีเหมาะสม 

               การเลือกช่องทางการจ าหน่าย  การจะเลือกใชช่้องทางการจ าหน่ายโดยตรง หรือโดยผ่านคนกลางประเภทใดเป็น
เร่ืองท่ีผูบ้ริหารการตลาดจะตอ้งพิจารณาหลาย ๆ ปัจจยัประกอบโดยรอบคอบ เพ่ือเลือกช่องทางท่ีเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์
และน าผลิตภณัฑน์ั้นไปสู่ตลาดเป้าหมายไดใ้นเวลาท่ีเหมาะสม ดว้ยค่าใชจ่้ายท่ีประหยดัท่ีสุด ปัจจยัท่ีตอ้งพิจารณาในการ
ตดัสินใจเลือกช่องทางการจ าหน่ายท่ีเหมาะสมมี 4 เร่ือง คือ ตลาด ผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิต และ คู่แข่งขนั (มหาวทิยาลยักรุงเทพ)  
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งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 
              ชาลีดา บรมพิชยัชาติกุล (2555) ไดศึ้กษาวิจยัเก่ียวกบัเทคโนโลยีการท าแหง้แบบผสมผสานการน ามาใชเ้พื่อถนอม

ผลิตภณัฑ์อาหารท่ีไวต่อความร้อนเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ มุ่งเน้นศึกษาในเร่ืองการท าแห้งแบบผสมผสานเป็นการใช้

เคร่ืองอบแหง้ หลายลกัษณะหรือหลายขั้นตอนในการท า แหง้ผลิตภณัฑช์นิดใดชนิดหน่ึง เพ่ือเป็นการแกไ้ขขอ้บกพร่องของ

การท า แห้งแบบขั้นตอนเดียว โดยมีลกัษณะการท างานหลายรูปแบบคือ1)การท าแห้งดว้ยไอน ้ าร้อนยวดยิ่งท่ีสภาวะความ

ดนัต ่า 2)การอบแห้งดว้ยป๊ัมความร้อนร่วมกบัลมร้อน 3) การท าแห้งดว้ยไมโครเวฟร่วมกบัระบบสุญญากาศโดยใชว้ิธีการ

สุ่มตวัอยา่งจากวธีิการท าแหง้ท่ีหลากหลาย 

 จาการศึกษาพบวา่เทคโนโลยกีารท า แหง้แบบผสมผสานสามารถน า มา ใชเ้พื่อแปรรูปและถนอมผลิตภณัฑอ์าหาร
ท่ีไวต่อความ ร้อนได ้โดยการเลือกใชก้ารท า แห้งแบบหลายขั้นตอน ซ่ึง อาจจะใชเ้คร่ืองอบแหง้ชนิดเดียวกนัหรือต่างชนิด
กนัก็ได ้การเปล่ียนอุณหภูมิของการท า แห้งในแต่ละขั้นตอน การ เปล่ียนความดนั หรือการน าวิธีการท า แห้งแบบต่างๆ มา 
ใชร่้วมกนั เพ่ือผสมผสานขอ้ดีของเคร่ืองอบแหง้แต่ละชนิด 
 

วธีิด าเนินการศึกษา 
               การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาเก่ียวกบัการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจดัจ าหน่ายดา้นอาหารประเภทผกั
และผลไม ้ดว้ยนวตักรรมเคร่ืองอบสูญอากาศ ของนกัศึกษามหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี เป็นการวจิยั
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีการสัมภาษณ์และลงพ้ืนท่ี เพ่ือสัมภาษณ์และศึกษากบักลุ่มคนและสภาพแวดลอ้ม
ของผูถู้กสัมภาษณ์ท่ีมีอยูต่ามความเป็นจริง เพ่ือให้เกิดความเขา้ใจอยา่งถ่องแทแ้ละปัญหาต่างๆท่ีเกิดข้ึนไดอ้ยา่งเจาะจง ซ่ึง
ท าให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากข้ึน หลังจากนั้ นจะน าข้อมูลท่ีได้มาท าการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของเหตุการณ์กับ
สภาพแวดลอ้ม หาปัญหาและประเด็นส าคญั น ามาคดักรองขอ้มูล และน าขอ้มูลมาเปรียบเทียบและตรวจสอบจากแหล่ง
อา้งอิงคนอ่ืนๆ และน าขอ้มูลทั้งหมดมาสรุปและน าเสนอเป็นงานวจิยัเชิงคุณภาพดงัน้ี  
 
1. ผู้ให้ข้อมูลหลกั 

1.1 การวจิยัคร้ังน้ีผูใ้หข้อ้มูลหลกัคือ ผูป้ระกอบการบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดั  

     นครปฐม  

1.2 พนกังานและลูกคา้ของบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 

2. การเกบ็รวบรวมข้อมูล  

ผูว้จิยัรวบรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งจาก หนงัสือ เอกสาร และบทความทางวชิาการ รวมถึงการศึกษาคน้ควา้ดว้ยตนเอง
จากแหล่งขอ้มูลต่าง ๆ ไดแ้ก่ ห้องสมุด ระบบสืบคน้ทางอินเทอร์เน็ต เวบ็ไซต์ท่ีเก่ียวขอ้ง และรายระเอียดของขอ้มูลจาก
หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
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3. วธีิการศึกษาวจิยั 

การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ก าหนดประเด็นหรือแนวค าถามส าหรับการสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึกโดยกก าหนดให้มีความสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องเร่ืองท่ีจะศึกษาและควรเป็นค าถามแบบปลายเปิดไม่มีการ
เตรียมค าตอบไวล่้วงหนา้ ภายหลงัก าหนดแนวค าถามแลว้ผูว้ิจยัตอ้งศึกษาน าร่องเพ่ือฝึกประสบการณ์การสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก โดยสมัภาษณ์จากผูป้ระกอบการบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 

 
4. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิยั 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังน้ีได้แก่ แนวค าถามในการสัมภาษณ์ท่ีได้มาจากการทบทวนเอกสารเคร่ือง
บนัทึกเสียง สมุดบนัทึก ปากกา และตวัผูว้ิจยัในฐานะท่ีเป็นเคร่ืองมือส าคญัในงานวิจยั และผูว้ิจยัไดข้ออนุญาติผูใ้ห้ขอ้มูล
ก่อน  เม่ือผูใ้หข้อ้มูลอนุญาตจึงบนัทึก 

5. การตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูล 
ในการวิจัยเชิงคุณภาพคร้ังน้ีใช้วิธีตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูลแบบสามเส้า  (triangulation)  การ

ตรวจสอบโดยการโยงสามเสา้มีสาระส าคญัอยูท่ี่การเปรียบเทียบมุมมองหลายๆ ดา้น  เพ่ือตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูล 
ผลการวิเคราะห์ ตลอดจนผลของการวิจัย โดยผู ้ศึกษาจะวิเคราะห์ข้อ มูล โดยน าหลักการตรวจสอบข้อมูลแบบ 
“Triangulation”หรือท่ีสุภางค ์จนัทวานิช (2547, น. 129) เรียกวา่ “การตรวจสอบขอ้มูลแบบสามเส้า” โดยในการวิจยัคร้ังน้ี 
เม่ือเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสมัภาษณ์เจาะลึก การสงัเกตแบบไม่มีส่วนร่วมและเอกสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งไดแ้ลว้ จะไดน้ า
ขอ้มูลดงักล่าวมาตรวจสอบขอ้มูลแบบสามเส้า (Triangulation) (Denzin & Lincoln, 2000, p. 391) โดยเป็นการเปรียบเทียบ
ขอ้คน้พบ (Finding) ของปรากฏการณ์ท่ีศึกษา(Phenomenon) จากแหล่งและมุมมองท่ีแตกต่างกนัซ่ึงมี 4 องคป์ระกอบดงัน้ี 

1. การตรวจสอบสามเส้าดา้นขอ้มูล (Data triangulation) เป็นการพิสูจน์การใชค้วามหลากหลายของแหล่งขอ้มูล
ทั้งในเชิง เวลา ระยะทาง สถานท่ี และบุคคล และ พิสูจน์วา่ขอ้มูลท่ีไดม้าถูกตอ้งหรือไม่ 

2. การตรวจสอบสามเส้าดา้นทฤษฎี (Theory triangulation) ใชห้ลายมุมมองในการแปลความหมาย ถา้ผูว้ิจยัใช้
แนวคิดทฤษฎีท่ีต่างจากเดิม จะท าใหก้ารตีความขอ้มูล แตกต่างกนัมากนอ้ยเพียงใด 

3. การตรวจสอบสามเส้าดา้นวิธีการรวบรวมขอ้มูล (Methodological triangulation) เป็นการใชก้ารเลือกใชว้ธีิการ
รวบรวมขอ้มูลท่ีหลากหลาย เพ่ือรวบรวมขอ้มูลเร่ืองเดียวกนั เช่น ใชว้ธีิการสงัเกตร่วมกบัการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก 

 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ  ใชว้ิธีการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์เป็นหลกัและควบคู่กบัการ

เก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการตีความและสร้างขอ้สรุปจากขอ้มูลต่าง ๆท่ีรวบรวมมาไดน้ ามาวเิคราะห์ตามขั้นตอนดงัน้ี 
 1. น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์ เร่ิมจากการถอดการบนัทึกเสียงในการสัมภาษณ์ จากเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการ

บนัทึกเสียง ออกมาในรูปขอ้ความ โดยบนัทึกลงในไฟลค์อมพิวเตอร์แบบค าต่อค า และท าการเทียบกบับทสมัภาษณ์ท่ีไดจ้ด
ไวใ้นสมุดบรรทุกคร้ัง ในขณะท่ีท าการสัมภาษณ์ เพื่อรวบรวมขอ้มูลในการสัมภาษณ์ให้ไดค้รบถว้นและมีประสิทธิภาพ
มากท่ีสุด แลว้น ามาพิจารณา ตรวจสอบความสมบูรณ์และความถูกตอ้งของขอ้มูล แลว้จึงน ามาสรุปขอ้มูล 

2. แยกขอ้มูลไวต้ามลกัษณะของขอ้มูลและประเด็นในการศึกษา 
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3. น าขอ้มูลมาวเิคราะห์ และตีความหมาย อธิบายปรากฏการณ์ตามลกัษณะความสมัพนัธ์ท่ีเช่ือมโยงใน  
     ประเด็นต่าง ๆ ในภาพรวม 
4. น าขอ้มูลทั้งหมดท่ีไดจ้ากการวเิคราะห์ มาเรียบเรียงแลว้จดักลุ่มค าตอบท่ีมีลกัษณะใกลเ้คียงกนัไว ้
    ดว้ยกนั เพ่ือเป็นการลกทอนขอ้มูลใหเ้หลือเป็นมโนทศัน์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัจุดประสงคง์านวจิยั 

 

ผลการวจัิย 
                งานวจิยัน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพเพ่ือศึกษาการสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่องทางการจดัจ าหน่ายดา้นอาหารประเภทผกั
และผลไม ้ดว้ยนวตักรรมเคร่ืองอบสูญอากาศ อ าเภอ เมือง จงัหวดั นครปฐม โดยน าผลจากการสมัภาษณ์มาศึกษาตาม
วตัถุประสงคต์่อไปน้ี 
 
1. การเพิ่มมูลค่าและช่องทางการจัดจ าหน่ายด้านอาหารประเภทผกัและผลไม้ ด้วยนวัตกรรมเคร่ืองอบสูญอากาศ อ าเภอ 
เมือง จงัหวดั นครปฐม 
 
1.1  ประวติัผูป้ระกอบการ 
            คุณสะอาด จึงสมานญาติ ประธานวิสาหกิจชุมชนสนามจนัทร์ เจ้าของบริษทั ไพรทิพ แบรด์ จ ากัด อ าเภอเมือง 
จงัหวดันครปฐม จบการศึกษาระดบัปริญญาตรีดา้นการเกษตร จากมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ เล่าวา่ เดิมทางกลุ่มฯ ผลิต
และจ าหน่ายใบชาสมุนไพร แต่เห็นวา่ในตลาดมีผลิตภณัฑใ์บชาขายอยูจ่  านวนมากแลว้ ท าให้การแข่งขนัสูง จุดประกายให้
ตอ้งการเปล่ียนสินคา้ตวัใหม่ โดยมองมาท่ีกระเจ๊ียบเขียว เน่ืองจาก จ.นครปฐม มีการเพาะปลูกจ านวนมาก ซ่ึงแต่ละปีจะมี
ผลผลิตเหลือลน้ตลาด จึงอยากน ามาสร้างมูลค่าเพ่ิม และขยายหาตลาดใหม่ในประเทศ  จากไอเดียสู่ภาคปฏิบติั เขาน าเสนอ
แผนธุรกิจต่อหน่วยงานภาครัฐประจ า จ.นครปฐม และไดรั้บการอนุมติังบด าเนินโครงการมาทั้งส้ิน 2.5 ลา้นบาท ส าหรับ
ด าเนินโครงการแปรรูปกระเจ๊ียบเขียว ผ่านระบบอบแหง้สุญญากาศ สะอาด เล่าเสริมวา่ ความรู้ในการแปรรูป และการผลิต
เคร่ืองจกัรต่าง ๆ ศึกษาหาความรู้ดว้ยตวัเอง จากหนังสือ งานวิจยัต่างประเทศ และอินเตอร์เน็ต ซ่ึงขอ้ดีของการอบแห้ง
สุญญากาศ จะรักษาคุณค่าทางสารอาหารไวไ้ดค้รบถว้น อีกทั้ง คงสี กล่ิน และรสชาติไวไ้ด ้และช่วยยึดอายสุามารถเก็บไว้
ไดน้านนบัปี   “การท าตลาดตั้งแต่แรก คุณสะอาดวางกลุ่มลูกคา้เป้าหมายไวท่ี้ผูบ้ริโภคซ่ึงมีปัญหาดา้นขบัถ่าย ซ่ึงคนกลุ่มน้ี 
ส่วนใหญ่จะไม่นิยมกินผกัหรือผลไมม้ากนกั ดงันั้น คุณสะอาดใชว้ิธีน าเสนอวา่ กินกระเจ๊ียบสแน็กเป็นการดีท็อกซ์ล าไส้
แบบไทยๆ โดยให้ผูมี้ปัญหาดา้นขบัถ่ายทดลองชิม ซ่ึงจะเห็นผลอย่างรวดเร็ว กินก่อนนอน 10-15 ฝัก ต่ืนเชา้ขบัถ่ายได้
สะดวกเลย ท าใหเ้กิดการบอกต่อจนเร่ิมไดอ้อเดอร์มากข้ึน 
 
1.2 ประวติับริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั 
           นายสะอาด จึงสมานญาติ เจา้ของบริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั ตั้งอยูเ่ลขท่ี 4/30 หมู่ท่ี 2 ต าบลสนามจนัทร์ อ าเภอ
เมือง จงัหวดันครปฐม 73000 ก่อตั้งบริษทัเม่ือปี พ.ศ. 2546 โดยรวมกลุ่ม จากคนในต าบลสนามจนัทร์ จ านวนเร่ิมแรก 5 คน 
จนถึงปัจจุบนัมีสมาชิก 35 คน  โดยปีพ.ศ. 2546  ผลิตสินคา้ ชาใบหม่อน น ้ าชาเขียว  พ.ศ. 2549 ผลิต ชาใบหม่อนชนิดซอง 
คดัสรรโอทอป 4 ดาว พ.ศ. 2551 ผลิต ผกักรอบ ระบบสุญญากาศ ผลิตสับปะรด กรอบตราไพรทิพ คดัสรรโอทอป 4 ดาว  
พ.ศ. 2553 ผลิต บร๊อคโคล่ี กรอบไดรั้บการคดัสรรสินคา้ โอทอป  ระดบั 5 ดาว และพ.ศ. 2555 ผลิต เห็ดหอมกรอบ แลว้
ไดรั้บการคดัสรรสินคา้โอทอป ระดบั 5 ดาว 
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1.3 การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากผกัและผลไม ้
      1.3.1 การแปรรูปผลิตภณัฑ ์
                  บริษทั ไพรทิพ มีการน าเอากระเจ๊ียบ บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกท่ีมีอยูใ่นทอ้งถ่ินจ านวนมาก อยา่งคุม้ค่าและเกิด
ประโยชน์สูงสุด โดยการน ามาแปรรูปเป็นกระเจ๊ียบอบกรอบ ,บร็อคโคล่ีกรอบ , เห็ดกรอบ , เห็ด3อยา่ง อบกรอบ , กลว้ย
หอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบเป็นตน้ ท่ีปัจจุบนัมีช่ือเสียงมากทั้งในทอ้งถ่ิน และต่างทอ้งถ่ิน นอกจากน้ีทาง
กลุ่มฯ ยงัไดเ้พ่ิมสินคา้ใหม่ๆ อยูต่ลอดเวลา เพ่ือเป็นทางเลือกใหก้บัผูบ้ริโภค และท่ีก าลงัทดลองอยู ่ผกัอบแหง้อาจจะออกมา
ให้กินเล่นๆ อีกหลายตวัเลยทีเดียว อาทิเช่น ถัว่ฝักยาว และอีกหลายๆ ตวั ตามมาอย่างแน่นอน ราคากระเจ๊ียบอบกรอบ ,
บร็อคโคล่ีกรอบ , เห็ดกรอบ , เห็ด3อยา่ง อบกรอบ ปริมาณสุทธิถุงละ 30 กรัม ราคาถุงละ 50 บาท ส่วนกลว้ยหอมทองกรอบ 
ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ ปริมาณสุทธิถุงละ 30 กรัม ราคาถุงละ 35 บาท 
                       
      1.3.2 การสร้างตราสินคา้  

  บริษทัไพรทิพมีการสร้างตราสินคา้เป็นของตวัเอง เพื่อให้เป็นท่ีจดจ าของลูกคา้ โดยตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์
กระเจ๊ียบอบกรอบ ,บร็อคโคล่ีกรอบ , เห็ดกรอบ , เห็ด3อย่าง อบกรอบ , กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือก
กรอบ จะเขียนวา่  “Pritip”  ดว้ยตวัอกัษรสีขาว บนโลโกสี้เขียว และเนน้ค าวา่ Pritip เพ่ือให้เป็นจุดเด่น และสร้างแรงจูงใจ
ใหแ้ก่ลูกคา้    
      1.3.3 การท าบรรจุภณัฑ ์

  การท าบรรจุภณัฑ์ของบริษทั ไพรทิพ เป็น ถุงพลาสติกสีขาว โลโกสี้เขียวแสดงให้เห็นถึงความเป็นสินคา้จาก
เกษตรกร ตรงกลางเป็นรูปผลิตภณัฑข์องผกัและผลไม ้เพ่ือใหเ้ห็นรูปสินคา้ท่ีชดัเจน บรรจุภณัฑจ์ะมีรูปผกัและผลไมท่ี้ผ่าน
การแปรรูปแลว้อยูติ่ดกบัผกัและผลไมท่ี้ยงัไม่ผ่านการแปรรูป แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างและความสดใหม่ และยงัเป็น
การส่ือใหเ้ห็นวา่ ผลิตภณัฑน้ี์เป็นสินคา้ท่ีแปรรูปมาจากวตัถุดิบทอ้งถ่ินอีกดว้ย 
      1.3.4 การโฆษณาผลิตภณัฑ ์

  บริษทั ไพรทิพ ไดน้ าเสนอสินคา้ผ่านรายการสมรภูมิไอเดีย ช่อง3 น าผลิตภณัฑ์ไปออกรายการสมรภูมิไอเดีย
เมียนมาร์ ณ ประเทศพม่า ทางช่อง7 สถานีโทรทศัน์MRTV4 เมียนมาร์ เพ่ือสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่บริษทั ไพรทิพ นอกจากน้ี ยงั
โฆษณาผ่านทาง Facebook , Website เพื่อเป็นการสร้างแรงจูงใจให้ลูกคา้ ผลิตภณัฑก์ระเจ๊ียบอบกรอบ ,บร็อคโคล่ีกรอบ , 
เห็ดกรอบ , เห็ด3อยา่ง อบกรอบ , กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ เป็นสินคา้ท่ีท าจากวตัถุดิบทอ้งถ่ิน 
และน าวตัถุดิบนั้นมาจากเกษตรทอ้งถ่ิน จึงเป็นผลิตภณัฑ ์OTOP ท าใหเ้ป็นท่ีสนใจของลูกคา้ท่ีช่ืนชอบสินคา้ OTOP  

 
1.4 การไดม้าซ่ึงวตัถุดิบ 
                ในช่วงเศรษฐกิจตกต ่า พ.ศ. 2540  มีคนวา่งงานจ านวนมากข้ึน นายสะอาด จึงสมานญาติ จึงไดจ้ดัตั้งกลุ่มวสิาหกิจ
ชุมชนสนามจนัทร์ข้ึน โดยเร่ิมจากการท าไวน์ผลไม ้แต่ก็ไม่ประสบความส าเร็จ จากนั้นจึงไดห้นัไปสนใจเร่ืองสุขภาพแลว้
แลว้เร่ิมผลิตชาใบหม่อน แต่ตอ้งประสบปัญหาเร่ืองการต่อยอดสินคา้ อยา่งไรก็ตาม กลุ่มวสิาหกิจชุมชนสนามจนัทร์ก็ไม่ได้
ลดความตั้งใจพยายามจึงเร่ิมมองหาวตัถุดิบในตลาดทอ้งถ่ิน ซ่ึงจงัหวดันครปฐม มีผกัและผลไมจ้ านวนมาก จึงน ามาทดลอง
ท าผกัและผลไมอ้บกรอบ ทั้งขนุน สับปะรด กลว้ย ขา้วโพดอ่อน และกระเจ๊ียบเขียว น าออกขายในงาน และร้านต่าง ๆ 
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พบวา่เป็นท่ีช่ืนชอบของลูกคา้โดยผลผลิตทางเกษตรส่วนใหญ่จะรับซ้ือจากในทอ้งถ่ิน อยา่งกระเจ๊ียบเขียวสดจะรับซ้ือ ใน
ราคากิโลกรัมละ 18-20 บาท ถือเป็นอีกช่องทางท่ีช่วยสร้างรายไดใ้นชุมชน   

 
1.5 ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
จากการศึกษาพบวา่ ร้านมณฑามีช่องทางการจดัจ าหน่ายดงัน้ี 

      1.5.1 การจ าหน่ายหนา้บริษทั 
 บริษทัมีหนา้ร้านเป็นของตนเองอยูท่ี่ 4/30 หมู่ท่ี 2 ต าบลสนามจนัทร์ อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 73000 สาขาน้ี

จะอยู่ใกลก้บัมหาวิทยาลยัศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ และองคพ์ระปฐมเจดีย ์ ซ่ึงนักศึกษาบริเวณนั้นหรือ
นกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระหรือมาท่องเท่ียวองคพ์ระปฐมเจดีย ์ก็จะมาซ้ือผกัและผลไม ้อบกรอบกลบัไปเป็นของฝากหรือซ้ือ
กลบัไปทานเองอยูเ่ป็นประจ า 
       
      1.5.2 สถานท่ีจดัจ าหน่าย 
                  นอกจากบริษทั ไพรทิพจะมีหน้าร้านเป็นของตนเองแลว้ยงัวางจ าหน่ายท่ีร้านดอยค า ร้านอาหารเพื่อสุขภาพ
ทัว่ไป สยามพารากอน  ซ่ึงสะดวกส าหรับลูกคา้ท่ีขบัรถผ่านไปผ่านมา แลว้ตอ้งการซ้ือผกัและผลไมอ้บกรอบจากบริษทั
กลบัไปทานท่ีบา้น หรือน าไปเป็นของฝาก นอกจากน้ีบริษทั ไพรทิพ ไดส่้งสินคา้ออกต่างประเทศ ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น อเมริกา เป็น
ตน้  
      1.5.3 การใชต้วัแทนจ าหน่าย 
                  นอกจาก การวางจ าหน่าย หนา้บริษทั ร้านดอยค า ร้านอาหารเพ่ือสุขภาพทัว่ไป และสยามพารากอนแลว้ ก็ยงัมี
ตวัแทนจ าหน่ายจากร้านคา้ปลีกยอ่ยมาซ้ือผกัและผลไมอ้บกรอบของไพรทิพไปจ าหน่ายต่อทั้งต่างทอ้งถ่ิน และในทอ้งถ่ิน
ใกลเ้คียง โดยจะมีราคาส่งใหคื้อ กระเจ๊ียบอบกรอบ ,บร็อคโคล่ีกรอบ , เห็ดกรอบ , เห็ด3อยา่ง อบกรอบ ปกติราคาถุงละ 50 
บาท แต่ละลงั บรรจุ ลงัละ 24 ถุง จ าหน่ายลงัละ 990 บาท ส่วนกลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ ปกติถุง
ละ 35 บาท แต่ละลงั บรรจุ ลงัละ 24 ถุง จ าหน่ายลงัละ 720 บาท จึงท าให้บริษทั ไพรทิพ มีรายได้ต่อปี : 1,000,001 - 
5,000,000 
      1.5.4 จ าหน่ายทางส่ือสงัคมออนไลน์ 

  บริษทั ไพรทิพมีเฟสบุ๊ค ช่ือ “Pritip” และทาง website : http://www.pritipbrand.com ซ่ึงลูกคา้สามารถติดต่อทาง
ร้านไดท้างช่องทางเฟสบุ๊คและเวป็ไซด์น้ี ซ่ึงอาจจะสัง่ไปทานเอง สั่งไปแจก หรือสั่งไปท างานบุญ เป็นตน้ เฟสบุ๊คและเวป็
ไซดน้ี์ก็เป็นทางเลือกในการติดต่อกบับริษทัอีกช่องทางหน่ึง ข้ึนอยูก่บัความสะดวกของลูกคา้ 
      1.5.5 การใชว้ธีิการทางตลาดแบบปากต่อปาก 

   เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ผกัและผลไมอ้บกรอบของบริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั เป็นผลิตภณัฑ์ทอ้งถ่ิน เร่ิมแรก
ลูกคา้ส่วนมากจึงเป็นลูกคา้ภายในทอ้งถ่ิน และมีลูกคา้เพ่ิมมากข้ึนทั้งภายในทอ้งถ่ินและต่างทอ้งถ่ินจากการพูดต่อ ๆไปวา่ 
ผลิตภณัฑก์ระเจ๊ียบอบกรอบ ,บร็อคโคล่ีกรอบ , เห็ดกรอบ , เห็ด3อยา่ง อบกรอบ , กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และ
เผือกกรอบ ของบริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั มีความหอมหวานของผกัตามธรรมชาติ วตัถุดิบสดใหม่ ผา่นการแปรรูปดว้ย
เทคโนโลยท่ีีทนัสมยั และปลอดภยั มีมาตรฐาน ใส่ใจคุณภาพ อร่อย สะอาด ไม่มีผงชูรส 
 

http://www.pritipbrand.com/
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2. ปัญหาและอุปสรรคในการเพิ่มมูลค่าและช่องทางการจัดจ าหน่ายด้านอาหารประเภทผักและผลไม้ ด้วยนวัตกรรม
เคร่ืองอบสูญอากาศ ของบริษัท ไพรทพิ แบรนด์ จ ากดั 
 
2.1 ปัญหาและอุปสรรคในการเพ่ิมมูลค่า 
      จากการศึกษาพบวา่ บริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดั มีปัญหาจากการเพ่ิมมูลค่าดงัน้ี 

      2.1.1 ปัญหาจากการแปรรูป 
                จากการน าเอากระเจ๊ียบ บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกท่ีมีอยูใ่นทอ้งถ่ินมาแปรรูปเป็น กระเจ๊ียบอบกรอบ บร็อคโคล่ี
กรอบ เห็ดกรอบ เห็ด3อยา่ง อบกรอบ กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ ท าให้น ้ าหนกัจากการอบด้วย
เคร่ืองอบสุญญากาศ มีน ้ าหนกัลดลงอยา่งมาก จึงตอ้งใชว้ตัถุดิบจ านวนมากท าใหต้น้ทุนการผลิตสูง 
 
2.2 ปัญหาและอุปสรรคของช่องทางการจดัจ าหน่าย 
          จากการศึกษาพบวา่ บริษทั ไพรทิพ แบรนด ์จ ากดัมีปัญหาช่องทางการจดัจ าหน่ายดงัน้ี 

 
      2.2.1 ปัญหาดา้นตวัแทนจ าหน่าย 

เน่ืองจากกระเจ๊ียบอบกรอบ บร็อคโคล่ีกรอบ เห็ดกรอบ เห็ด3อยา่ง อบกรอบ กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทอง
กรอบ และเผือกกรอบ มีตน้ทุนการผลิตสูง และการบรรจุสินคา้ใส่กล่อง ไดเ้พียงกล่องละ 24 ถุง เพราะป้องกนัการบุบ
เสียหายของผลิตภณัฑ ์เพ่ือคงรูปลกัษณ์ใหดู้ดีก่อนถึงมือผูบ้ริโภค และการขนส่งไปยงัตวัแทนจ าหน่าย ยงัคงตอ้งมีค่าใชจ่้าย
เพ่ิม เช่น ค่าน ้ ามนัรถ ค่าแรงคนขบัรถ ค่าทางผ่าน ต่างๆดงันั้น การขนส่งจึงจ าเป็นตอ้งขนส่งสินคา้จ านวนมาก ๆ เพ่ือเป็น
การช่วยลดตน้ทุนค่าขนส่ง ซ่ึงเป็นการตดัช่องทางการจดัจ าหน่ายอีกช่องทางหน่ึงของบริษทั ไพรทิพย ์แบรนด์ จ ากดั อีก
ดว้ย 

 

อภิปรายผล 
การวิจยัเร่ือง แนวทางการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายดา้นอาหารประเภทผกัและผลไม ้ดว้ยนวตักรรม

เคร่ืองอบสูญอากาศ ของบริษัท ไพรทิพย์ แบรนด์ จ ากัด  อ าเภอเมือง จังหวดันครปฐม เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มี
วตัถุประสงคใ์นการท าวิจยั  เพ่ือศึกษาแนวทางการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจดัจ าหน่ายดา้นอาหารประเภทผกัและผลไม้
ดงักล่าว  ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัคือ คุณสะอาด จึงสมานญาติ ผูป้ระกอบการบริษทัไพรทิพย ์     แบรนด ์จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดั
นครปฐม  

ผูป้ระกอบการไดใ้ห้ขอ้มูลกบัผูว้ิจยัวา่ มหาวิทยาลยัศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์และองคพ์ระปฐม
เจดียเ์ป็นสถานท่ีผูค้นรู้จกักนัดี ทั้งในทอ้งถ่ินและต่างทอ้งถ่ิน รวมไปถึงผูค้นต่างจงัหวดั ต่างก็มาศึกษาหาความรู้ท่ีมหาลยั
ศิลปากรและพากนัมากราบไหวอ้งคพ์ระปฐมเจดียแ์ละมาช่ืนชมบรรยากาศภายในองคพ์ระปฐมเจดีย ์จึงท าใหมี้นกัท่องเท่ียว
เขา้ออกองคพ์ระปฐมเจดียเ์ป็นจ านวนมาก และบริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั ตั้งอยูใ่กลม้หาวิทยาลยัศิลปากร และ ใกลก้บั
องคพ์ระปฐมเจดีย ์จึงท าให้มีนกัศึกษาและนกัท่องเท่ียวท่ีผ่านไปผ่านมาแวะซ้ือกระเจ๊ียบอบกรอบ บร็อคโคล่ีกรอบ  เห็ด
กรอบ เห็ด3อย่างอบกรอบ  กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์แปรรูปจากกระเจ๊ียบ 
บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกท่ีเป็นผกัและผลไมใ้นทอ้งถ่ิน มีทั้งซ้ือกลบัไปทานเอง และน าไปเป็นของฝากจากอ าเภอเมือง 
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จงัหวดันครปฐมไดอี้กดว้ย  จึง สอดคลอ้งกบัแนวความคิดของ คุณอรทยั  วานิชดี (ธุรกิจทัว่ไป  .กรุงเทพฯ : ประสานมิตร , 
2545) ไดใ้ห้ความหมายไวว้า่  การเลือกท าเลท่ีตั้งสถานประกอบธุรกิจ มีความส าคญัต่อความส าเร็จขององคก์ารธุรกิจ การ
เลือกท าเลท่ีตั้งสถานประกอบธุรกิจต่าง ๆ โดยทัว่ไปมกัจะพยายามหาแหล่งหรือท าเลท่ีท าใหต้น้ทุนรวม ของการผลิตสินคา้
และ บริการท่ีต ่าท่ีสุดเท่าท่ีจะเป็นไปได ้  

ทางบริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั ไดน้ ากระเจ๊ียบ บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกมาแปรรูปเป็นกระเจ๊ียบอบกรอบ 

บร็อคโคล่ีกรอบ เห็ดกรอบ เห็ด3อยา่ง อบกรอบ กลว้ยหอมทองกรอบ ฟักทองกรอบ และเผือกกรอบ จนกลายเป็นผลิตภณัฑ์

ทีมีช่ือเสียงใหก้บับริษทัของตนเอง และอ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม จึงสอดคลอ้งกบัแนวความคิดของคุณ พนูลาภ ทิพชาติ

โยธิน (2553) ไดใ้หค้วามหมายไวว้า่  ในบางกรณีส่วนของมูลค่าเพ่ิมก็จะเป็นตวัดึงดูดผูบ้ริโภคใหห้นัมามองหรือตดัสินใจท่ี

จะซ้ือผลิตภณัฑ ์หรือบริการหลกั ดงันั้นธุรกิจในปัจจุบนัเราจะเห็นวา่ ไม่ใช่เป็นการขายเพียงตวัผลิตภณัฑ ์หรือบริการหลกั

อยา่งเดียว แต่จะตอ้งมีส่วนเพ่ิมมูลค่าท่ีจะท าใหผู้บ้ริโภครู้สึกไดป้ระโยชน์มากข้ึน 

                บริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดั มีการขยายกิจการ โดยการวางจ าหน่าย ท่ีร้านดอยค า ร้านอาหารเพ่ือสุขภาพทัว่ไป 
สยามพารากอน  และยงัส่งสินคา้ออกต่างประเทศ ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น อเมริกา เป็นตน้ เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจดัจ าหน่ายให้แก่ทาง
บริษทั ไพรทิพ แบรนด์ จ ากดัเอง และยงัสะดวกต่อลูกคา้ท่ีอยู่บริเวณใกลเ้คียงสถานท่ีท่ีวางจ าหน่าย ณ ท่ีนั้น และยงัเพ่ิม
ช่ือเสียงใหแ้ก่บริษทัอีกดว้ย  จึงสอดคลอ้งกบัแนวความคิดของคุณอดุลย ์จาตุรงคกลุ (2543: 26) ไดใ้หค้วามหมายไวว้า่ ช่อง
ทางการจัดจ าหน่าย (Placement-Channel of Distribution) กลยุทธ์ของนักการตลาดในการท าให้มีผลิตภัณฑ์ไวพ้ร้อม
จ าหน่าย สามารถก่ออิทธิพลต่อการพบผลิตภณัฑ ์แน่นอนวา่สินคา้ท่ีมีจ าหน่ายแพร่หลายและง่ายท่ีจะซ้ือก็จะท าใหผู้บ้ริโภค
น าไปประเมินประเภทของช่องทางท่ีน าเสนอก็อาจก่ออิทธิพลต่อการรับรู้ภาพพจน์ของผลิตภณัฑ ์เช่น สินคา้ท่ีมีของแถมใน
ร้านเสริมสวยชั้นดีในหา้งสรรพสินคา้ท าใหสิ้นคา้มีช่ือเสียงมากกวา่น าไปใชบ้นชั้นวางของในซุปเปอร์มาร์เก็ต 

 
ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 

1. จากการวิจยั ผูว้ิจยัพบวา่ ผูป้ระกอบการมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากกระเจ๊ียบ บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือกเท่านั้น 
ดงันั้นควรจะมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมอยา่งอ่ืนเพ่ิมอีก เช่น การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากส้มโอ ซ่ึงส้มโอก็เป็นผลไมอี้กอยา่งหน่ึงใน
ทอ้งถ่ินท่ีมีอยูเ่ป็นจ านวนมาก นอกจะเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมท่ีหลากหลาย ยงัเป็นการลดตน้ทุนในการผลิตอีกดว้ย เน่ืองจาก
สม้โอเป็นผลไมท่ี้มีอยูใ่นทอ้งถ่ิน จึงไม่ตอ้งลงทุนในการไปรับจากท่ีอ่ืน  

2. จากการวิจัย ผูว้ิจัยพบว่า ทางบริษทัมีช่องทางการจัดจ าหน่ายน้อย ดังนั้นควรจะมีการเพ่ิมช่องทางการจัด
จ าหน่ายเพ่ิมมากข้ึน เช่น ขยายสาขาไปในต่างจงัหวดั เพ่ือสร้างช่ือเสียงและเพ่ิมช่องทางการจดัจ าหน่ายมากข้ึน 

3. จากการวจิยั ผูว้จิยัพบวา่ ทางบริษทัควรจะจดัสรรพ้ืนท่ีในการปลูกกระเจ๊ียบ บร็อคโคล่ี เห็ด กลว้ย เผือก เป็นตน้ 
เพ่ือสร้างเป็นแหล่งท่องเท่ียวให้แก่นกัท่องเท่ียว และเป็นแหล่งความรู้ใหแ้ก่นกัศึกษาหรือผูท่ี้สนใจ เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจ
มากกวา่เดิม และยงัเป็นการเพ่ิมมูลค่าใหแ้ก่บริษทั ไพรทิพ มากข้ึนอีกดว้ย 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ือการท าวจัิยคร้ังต่อไป 

         จากผลการวจิยัท่ีไดรั้บคร้ังน้ีผูว้จิยัเห็นควรวา่การด าเนินงานวจิยัในคร้ังต่อไปสามารถศึกษา ไดแ้ก่ 

1. ควรวจิยัเพ่ือพฒันาผลิตภณัฑแ์ปรรูปและเพ่ิมช่องทางการจดัจ าหน่ายไปยงัต่างประเทศ 
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2. ควรวจิยัแนวทางการพฒันาเกษตรกรสู่การเป็นสมาร์ท ฟาร์มเมอร์ 

3. ควรวจิยัในพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ และประชากรท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน เพ่ือใหไ้ดผ้ลการวจิยัท่ีใกลเ้คียงกบัความจริงมากท่ีสุด 
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